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Przynalezno$¢ do grupy/bloku przedmiotow

Przedmiot specjalnosciowy

Usytuowanie w planie

Status przedmiotu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski
studia stacjonarne Semestr V

studiéw - semestr

studia niestacjonarne | Semestr V

Wymagania wstepne

Podstawy zarzadzania dla inzynieréw

niestacjonarne:

Egzamin (TAK/NIE) Tak
Liczba punktow ECTS 3
Forma prowadzenia zajeé wykiad éwiczenia Ia??urrito- projekt inne
studia
Liczba godzin | stacjonarne: 15 15
W semestrze studia 9 9




EFEKTY UCZENIA SIE

_ Symbol _ Odniesiepie
Kategoria afektu Efekty ksztatcenia do efektow
kierunkowych
Student posiada wiedze na temat relacji badan rynko-
wych z innymi obszarami nauki i wiedzy zwigzanej z inzy-

W01 | nierig zarzadzania i jakoscig procesow produkcyjnych; ro- 1ZPJ1 W08
zumie znaczenie i miejsce badan rynkowych w przedsie-
biorstwie produkcyjnym.

Wi Student zna techniki i narzedzia pozyskiwania, groma-
iedza ; ) e ,
dzenia, przetwarzania, analizy i prezentacji danych, wita-

W02 éciwych dla badanh rynkowych oraz mozliwqéci .ich wyko- 1ZPJ1_ W02
rzystania w praktyce gospodarczej do analizy i poprawy 1ZPJ1 W03
efektywnosci dziatalnosci przedsiebiorstw — w tym do roz- —
wigzywania probleméw decyzyjnych zwigzanych z cy-
klem zycia produktu.

Student potrafi zastosowac¢ wtasciwe metody i techniki
pozyskiwania i gromadzenia danych w ramach badan 1ZPJ1 U01

U0l |rynkowych, niezbednych do analizy i oceny zjawisk i pro- 1ZPJ1 U08

ceséw rynkowych; potrafi w oparciu o wyciggniete z ba- -
Umiejetnosci dan wnioski podejmowac wiasciwe decyzje.
Student potrafi przeprowadzi¢ analize rynkowa w oparciu

U02 | o zebrane informacje i dane w zakresie adekwatnym do 1ZPJ1_U03
funkcjonowania przedsiebiorstwa w wymiarze ekono- IZPJ1_U08
micznym, rynkowym i biznesowym.

Student jest gotowy do aktualizowania swojej wiedzy
w zakresie identyfikowania i rozwigzywania probleméw 1ZPJ1 KO1
K01 |z zakresu dziatalnosci rynkowej przedsiebiorstwa produk- 1ZPI1 K02
Kompetencje cyjnego oraz dokonywania oceny racjonalnosci decyzji —
spoteczne podmiotéw gospodarczych.
Student jest gotowy do myslenia i dziatania w sposéb 1ZPJ1 KO1

K02 przedsiebiorczy z wykorzystaniem wiedzy rynkowej, ze 1ZPJ1 K02

Zzrozumieniem interesu gospodarczego przedsiebiorstwa. —

TRESCI PROGRAMOWE

Forma
zajeé

Tresci programowe

wykfad

Rola badanh rynku w procesie podejmowania decyzji w przedsiebiorstwach. Analiza
otoczenia rynkowego jako punkt wyjscia do badan rynku. Zrédta informacii rynkowych.
Procedura projektowania badan. Zasady konstrukcji instrumentéw pomiarowych. Pod-
stawowe i ztozone skale pomiarowe. Metody redukcji i analizy danych.

projekt

Charakterystyka przedsiebiorstwa jako punkt wyjsciowy do badan. Sformutowanie pro-
blemu decyzyjnego oraz problemu badawczego. Zbieranie informacji ze zrédet wtér-
nych. Projektowanie badan pierwotnych. Zdefiniowanie proby badawczej. Projektowa-
nie i walidacja narzedzia badawczego. Realizacja badan i analiza danych. Prezentacja
wynikéw badan.




METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Metody sprawdzania efektow ksztatcenia
Se)lirenktzlcj)l Egzamin Egzamin Inne
?Jstny pigsemny Kolokwium Projekt Sprawozdanie (péiéiﬂg?ga,

w01 X

W02 X

uol X X
uo2 X X
Ko1 X X
K02 X X




FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

For_m’a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajec
wykfad egzamin Uzyskanie co najmniej 50% punktow z egzaminu pisemnego.
Uzyskanie co najmniej oceny 3,0 z projektu i prezentacji wy-
projekt zaliczenie z oceng | nikdw badan na forum grupy w ramach zespotéw w trakcie
zajed.
NAKLAD PRACY STUDENTA
Bilans punktéw ECTS
Obciazenie studenta ngiﬂ;a
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem Wic|L|P Wic|L|P|S h
’ studiow 15 15 9 9
2. | Inne (konsultacje, egzamin) 4 2 4 2 h
Razem przy bezposrednim udziale
€k nauczyciela akademickiego 36 24 i
Liczba punktow ECTS, ktdrg student
4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 1.4 1,0 ECTS
nauczyciela akademickiego
Liczba godzin samodzielnej pracy
5. studenta 39 51 h
Liczba punktow ECTS, ktéra student
6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 1,6 2,0 ECTS
pracy
Naklad pracy zwigzany z zajeciami
£ o charakterze praktycznym 38 38 n
Liczba punktéw ECTS, ktérg student
8. | uzyskuje w ramach zaje¢ o charak- 15 15 ECTS
terze praktycznym
Sumaryczne obcigzenie praca stu-
9. denta 75 75 h
10, Punkty ECTS za rr.lodu.i . ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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