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OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

niestacjonarne:

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku przedmiotéw Przedmiot specjalnosciowy
Status przedmiotu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zajeé Polski
Usytuowanie w planie | Studia stacjonarne Semestr I
studiow - semestr studia niestacjonarne | Semestr Il|
Wymagania wstepne -
Egzamin (TAK/NIE) Nie
Liczba punktéw ECTS 2
Forma prowadzenia zajeé wykiad éwiczenia Iabr;)urr?]to- projekt inne
Liczba godzin ztggjlgnarne: 15 15
w semestrze | studia 9 9




EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Symbol Efekty ksztatcenia efektow
efektu .
kierunkowych

Student zna i rozumie koncepcje zréwnowazonego mar-

WO01 |ketingu, jego cele oraz powigzania z koncepcjg zréwno- ZB2 W02
wazonego rozwoju i ESG.
Student zna i rozumie role interesariuszy oraz gtéwne

W02 uwarunkowa_nla spo’reczno-ekono_mw;ne zréwnowazo- 7B2 Wo1

Wiedza nego marketingu, w tym znaczenie zréwnowazonej kon-

sumpcji i zachowan nabywcéw.

Student zna w zaawansowanym stopniu narzedzia i
techniki komunikacji zréwnowazonego rozwoju w kana-
W03 [tach online i offline oraz zasady integrowania aspektéw ZB2 _WO04
Srodowiskowych i spotecznych z klasycznymi strategiami
marketingowymi.

Student potrafi analizowac¢ dziatania marketingowe
przedsiebiorstw z perspektywy zréwnowazonego rozwo-
ju, identyfikowac¢ interesariuszy oraz ocenia¢ ich oczeki-
wania i mozliwe ryzyka reputacyjne.

uo1 ZB2 _U01

Student potrafi zaprojektowac i uzasadni¢ kampanie
komunikacji zréwnowazonego rozwoju w srodowisku

- - uo2 . ; . X )

Umiejetnosci online (content marketing, social media, e-mail), dosto-

sowujac narzedzia do wybranych segmentéw odbiorcow.

ZB2 _U04

Student potrafi zaprojektowa¢ dziatania zréwnowazone-
go marketingu w kanatach offline i hybrydowych (eventy,
UO03 | ambient, dziatania lokalne) oraz zarys strategii zrowno- ZB2 _U03
wazonego marketingu dla wybranego produktu lub ustu-

gi.

Student jest gotéw do krytycznej oceny dziatah marke-
tingowych przedsiebiorstw z perspektywy etycznej, sro-
dowiskowej i spotecznej oraz do zasigegania opinii eks-
pertéw w przypadku trudnosci z samodzielng oceng.

K01 ZB2 KO1

Student jest gotéw do inicjowania i wspierania dziatan
Kompetencje K02 komunikacyjnych na rzecz zréwnowazonego rozwoju w

spoteczne organizaciji i jej otoczeniu, z uwzglednieniem dobra
wspélnego i interesu publicznego.

ZB2 K02

Student jest gotoéw do odpowiedzialnego ksztattowania
standardéw etycznych i profesjonalnych w obszarze
zrownowazonego marketingu oraz rozwijania dorobku
zawodu menedzeral/trenera.

K03 ZB2 _K04




TRESCI PROGRAMOWE

Forma
zajec

Tresci programowe

wyktad

Wprowadzenie do zrownowazonego marketingu - definicje, cele, powigzania z kon-
cepcja zréwnowazonego rozwoju i ESG.

Interesariusze i odpowiedzialno$¢ przedsiebiorstwa.

Zroéwnowazona konsumpcja i zachowania nabywcéw.

Komunikacja zréwnowazonego rozwoju.

Zréwnowazony rozwoj w komunikacji marketingowej online — narzedzia i techniki
cyfrowe. Zréwnowazony rozwéj w komunikacji marketingowe;j offline i hybrydowej —
narzedzia tradycyjne i mieszane.

Strategie zréwnowazonego marketingu — integracja aspektéw srodowiskowych i spo-
tecznych z klasycznymi strategiami marketingowymi (produkt, cena, dystrybucja,
promocja), modele biznesowe w gospodarce obiegu zamknietego.

Greenwashing i autentyczno$é w marketingu — typologie greenwashingu, regulacje
prawne i wytyczne (m.in. UE), przyktady dobrych i ztych praktyk, budowanie auten-
tycznosci.

éwiczenia

Opracowanie mapy interesariuszy dla wybranego przedsiebiorstwa (wewnetrzni i
zewnetrzni).

Warsztat komunikacji zrownowazonego rozwoju — tworzenie komunikatow (hasta,
krétkie teksty, mini-scenariusze) promujgcych zréwnowazone postawy; analiza jezyka
i obrazéw pod katem transparentnosci, etyki i unikania greenwashingu.

Warsztat narzedzi komunikaciji offline i hybrydowej — projektowanie dziatania offli-
ne/hybrydowego (event, warsztat, instalacja miejska, akcja w firmie); dostosowanie
do kontekstu lokalnego (np. miasto/firma).

Warsztat narzedzi komunikaciji online — projektowanie mini-kampanii cyfrowej: 2—3
posty w social media + zarys e-maila z przekazem prosrodowiskowym; dostosowanie
formy i treSci do wybranego segmentu (np. mtodzi konsumenci vs interesariusze
B2B).

Projekt strategii zrownowazonego marketingu — przygotowanie zarysu strategii dla
wybranego produktu/ustugi: cele, segmenty, kluczowe narzedzia online/offline, gtéw-
ne komunikaty, sposdb unikania greenwashingu; prezentacja i dyskusja.

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Metody sprawdzania efektow ksztalcenia
Symbol
efektu Egzamin Egzamin . . . Inne
; Kolokwium Projekt Sprawozdanie | (obserwacja,
ustny pisemny .
dyskusja)
Wwo01 X X X
W02 X X X
W03 X X X
uol X X X
uo2 X X X
uo3 X X X
K01 X X
K02 X X
K03 X X




FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

For.m’a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajeé
. : Uzyskanie co najmniej 50% mozliwych punktéw z kolokwium

wyktad zaliczenie z oceng ; . L
i wykonywanych zadan na zajeciach.
Podstawg zaliczenia ¢wiczen jest uzyskanie co najmniej

éwiczenia zaliczenie z oceng 50% maksymalnej liczby punktéw mozliwych do uzyskania

w ramach zajec.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Obciazenie studenta nii‘tta
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem WiCcJL]|P WiCc]L|P|S h
’ studiow 15 | 15 9 9
2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2|2 2| 2 h
Razem przy bezposrednim udziale
£ nauczyciela akademickiego 34 22 L
Liczba punktéw ECTS, ktérg student
4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 14 0,9 ECTS
nauczyciela akademickiego
Liczba godzin samodzielnej pracy
5. studenta 16 28 h
Liczba punktéw ECTS, ktéra student
6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 0,6 1,1 ECTS
pracy
Naklad pracy zwigzany z zajeciami
i o charakterze praktycznym 25 25 .
Liczba punktéw ECTS, ktéra student
8. | uzyskuje w ramach zaje¢ o charak- 1,0 1,0 ECTS
terze praktycznym
Sumaryczne obciazenie praca stu-
9. denta 50 50 h
10, Punkty ECTS za n.10du'% o ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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