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OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku przedmiotow Przedmiot kierunkowy

Status przedmiotu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zajeé Polski
studiow - semestr studia niestacjonarne | Semestr ||

Wymagania wstepne -

Egzamin (TAK/NIE) Nie
Liczba punktéw ECTS 3
Forma prowadzenia zajeé wyktad éwiczenia Iabr;)urr?]to- projekt inne

studia

Liczba godzin | stacjonarne: 15 30

w semestrze i
s‘gudla _ . 9 18
niestacjonarne:




EFEKTY UCZENIA SIE

Symbol

Kategoria ofektu

Efekty ksztatcenia

Odniesienie do
efektow
kierunkowych

Student zna podstawowe pojecia i koncepcje komunika-
cji marketingowej w mediach cyfrowych, w tym réznice
miedzy komunikacjg offline i online oraz giéwne modele
handlu w internecie.

wo1

ZB2_ W02

Student zna charakterystyke klienta cyfrowego, etapy
Wiedza W02 |$ciezki zakupowej (customer journey) oraz typowe punk-
ty styku (touchpoints) w srodowisku digital.

ZB2_ W01

Student zna kluczowe kanaty i narzedzia marketingu
cyfrowego (w tym elementy modelu 5T, podstawowe
metryki efektywnosci oraz zasady wykorzystania fotogra-
fii i video w komunikacji marki).

W03

ZB2_WO05

Student potrafi analizowaé¢ zachowania klienta cyfrowe-
U0l |go oraz projektowaé jego Sciezke zakupowg z uwzgled-
nieniem wielu punktéw styku i kryteriow wyboru.

ZB2_U01

Student potrafi zaplanowa¢ kampanie marketingowg w
uo2 mediach cyfrowych z wykorzystaniem modelu 5T (Tools,
Umiejetnosci Topics, Talkers, Tracking, Taking Part), dobra¢ kanaty,
narzedzia i tresci do celéw i grupy docelowej.

ZB2_U04

Student potrafi przygotowa¢ tresci marketingowe do
mediéw cyfrowych (koncepcje postéw, topics, akcje an-
gazujace, podstawowe foto/video) oraz krytycznie ocenic
jakos$¢ i wiarygodnosc¢ informacii.

uo3

ZB2_U08

Student jest gotow do pracy w zespole projektowym nad

przygotowaniem i prezentacjg kampanii marketingowej w
srodowisku cyfrowym, z podziatem rél i odpowiedzialno-

Sci.

K01

ZB2_KO02
ZB2_KO03

Student jest Swiadomy znaczenia etycznej i odpowie-
dzialnej komunikacji marketingowej w internecie, w tym
przeciwdziatania dezinformacji i ochrony interesu klienta
cyfrowego.

Kompetencje
spoteczne K02

ZB2_KO04

Student jest gotéw do samodzielnego uzupetniania wie-
K03 | dzy i doskonalenia umiejetnosci w obszarze marketingu

cyfrowego wraz ze zmianami technologii i trendéw.

ZB2_KO1
ZB2_KO04

TRESCI PROGRAMOWE

Forma

. Tresci programowe
zajec

Wprowadzenie do komunikacji marketingowej w mediach cyfrowych
Klient cyfrowy i Sciezka zakupowa (customer journey)

Kanaty marketingowe w mediach cyfrowych

Tools — narzedzia w marketingu cyfrowym (model 5T)

Topics — tematy i treéci strategiczne (model 5T)

Talkers — ambasadorzy i influencerzy (model 5T)

Tracking — pomiar i analiza wynikéw kampanii (model 5T)

Taking Part — zaangazowanie spotecznosci (model 5T)

Fotografia w marketingu cyfrowym

Podstawy video marketingu

wyktad




laboratorium

Mapa sciezki klienta i poszukiwanie najlepszej oferty w sieci

Dobér kanatéw i metryk efektywnosci kampanii

Mapa narzedzi cyfrowych dla kampanii

Projektowanie topics i pomystow na treéci: infografika, memy, e-mail i in.
Identyfikacja talkers i propozycja wspétpracy: wywiad

Projektowanie KPI i szkicu dashboardu - raport

Projekt akcji angazujgcych (Taking Part)

Prezentacja wywiadow

Zdjecia w kampanii marketingowej

Przygotowanie video dla 3 wybranych kanatow
Prezentacja materiatow video i zdje¢ marketingowych
Storytelling w marketingu

Przeprowadzenie akcji angazujgcych (Taking Part)

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektow ksztalcenia

efektu Eazz;\rrryin Egzeﬁll;nr:; Kolokwium Projekt Sprawozdanie (akt;/rwsoéé)
Wo1 X X X
W02 X X 2
W03 X X 2
uo1 X X 2
uo2 X X a
uo3 X X s
K01 X X
K02 X X
K03 X A

FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

For-m'a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajeé

. . Uzyskanie co najmniej 50% mozliwych punktéw z kolokwium
wykfad zaliczenie z oceng

i wykonywanych zadan na zajeciach.

laboratorium

zaliczenie z oceng

Podstawa zaliczenia ¢wiczen jest uzyskanie co najmniej
50% maksymalnej liczby punktéw mozliwych do uzyskania
w ramach zajec.




NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

i Jed-
. o Obciazenie studenta nostka
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem wicjLjplswic|L|pP|sS h
’ studiow 15 30 9 18
2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2 2 2 2 h
3 Razem przy bezposrednim udziale 45 31 h

nauczyciela akademickiego

Liczba punktéw ECTS, ktorg student
4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 1,8 1,2 ECTS
nauczyciela akademickiego

Liczba godzin samodzielnej pracy

5. studenta S0 44 h
Liczba punktéw ECTS, ktéra student

6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 1,2 1,8 ECTS
pracy

7 Naktad pracy zwigzany z zajeciami 50 50 h

o charakterze praktycznym

Liczba punktéw ECTS, ktorg student
8. | uzyskuje w ramach zajeé o charak- 2,0 2,0 ECTS
terze praktycznym

Sumaryczne obciazenie pracg stu-

9. denta 75 75 h
10, Punkty ECTS za n.10du.t N 3 ECTS
1 punkt ECTS=25 godZzin obcigzenia studenta
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