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OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku przedmiotow Przedmiot kierunkowy

Status przedmiotu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zajeé Polski
studiow - semestr studia niestacjonarne | Semestr |

Wymagania wstepne

Podstawy marketingu

Egzamin (TAK/NIE) Nie
Liczba punktéw ECTS 2
Forma prowadzenia zajeé wykiad éwiczenia Iabr;)urr?]to- projekt inne
studia
Liczba godzin | stacjonarne: 15 15
w semestrze | studia 9 9
niestacjonarne:




EFEKTY UCZENIA SIE

. Symbol _ Odniesiepie do
Kategoria Efekty ksztatcenia efektow
efektu .
kierunkowych
Student ma rozszerzong wiedze na temat rozpoznania i
W01 |kreowania potrzeb nabywcéw na rynkach miedzynaro- ZB2_W02
dowych.
Wiedza W02 Etu_dent ma pogtebiong wiedze dotyczaca narzedzi mar- 7B2 W05
etingu stosowanych na rynkach miedzynarodowych.
Student w pogtebionym stopniu zna i rozumie zasady
WO03 | wykorzystania instrumentéw marketingowych dla osig- ZB2_WO06
gniecia celdéw przedsiebiorstw miedzynarodowych.
Student potrafi dokona¢ wyboru odpowiednich narzedzi
U0l | marketingowych dla osiggniecia prognozowanych celéw ZB2_U02
Umiejetnosci przedsiebiorstwa na rynkach miedzynarodowych.
Student potrafi zidentyfikowa¢ uwarunkowania dziatal-
UO02 |nosciiuzasadni¢ podstawowe obszary intereséw go- ZB2_UO05
spodarczych przedsiebiorstwa za granica.
Student jest gotéw do odpowiedzialnego wypetniania
K01 |zobowigzan wynikajgcych z prowadzenia dziatan w za- ZB2_ K02
Kompetencje kresie marketingu miedzynarodowego.
spoteczne Student jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia roli
K02 menedzera podejmujgc racjonalne decyzje w zakresie ZB2 K04
marketingu miedzynarodowego.

TRESCI PROGRAMOWE

Forma
zajec

Tresci programowe

wykfad

Istota miedzynarodowego otoczenia przedsiebiorstw. Charakterystyka i zakres mar-
ketingu miedzynarodowego. Segmentacja rynku miedzynarodowego. Znaczenie ba-
dan w marketingu miedzynarodowym. Strategie produktu na rynkach zagranicznych.
Polityka cenowa w marketingu miedzynarodowym. Czynniki determinujgce wybor
kanatéw dystrybucji i komunikacji na rynkach miedzynarodowych. System komunika-
cji w marketingu miedzynarodowym. Zarzadzanie i planowanie w marketingu mie-
dzynarodowym. Istota i znaczenie strategii marketingu miedzynarodowego.

éwiczenia

Uwarunkowania marketingu miedzynarodowego. Miedzynarodowe otoczenie przed-
siebiorstwa. Badania rynkéw zagranicznych. Segmentacja i atrakcyjnos¢ rynkow
miedzynarodowych. Produkt w wymianie miedzynarodowej. Komunikacja marketin-
gowa i promocja w marketingu miedzynarodowym. Strategie cenowe i dystrybucji w
marketingu zagranicznym.

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektow ksztalcenia
efektu Egzamin Egzamin Kolokwium Projekt Sprawozdanie e
ustny pisemny

W01 X ”
w02 X X
W03 X X
uo1 X
uo2 X
K01 X ~
K02 X X




FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

For.m’a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajeé
. : Uzyskanie co najmniej 50% mozliwych punktéw z kolokwium
wyktad zaliczenie z oceng koRcOWego
Kolokwium, aktywnos$¢ studentéw w trakcie zaje¢. Podstawg
- . . . zaliczenia ¢wiczen jest uzyskanie co najmniej 50% maksy-
¢wiczenia zaliczenie z oceng - p -~ .
malnej liczby punktéw mozliwych do uzyskania w ramach
realizacji zadan podczas ¢éwiczen.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Obciazenie studenta niiﬂ;a
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem wicjL|piswicjL|pP|s h
’ studiow 15 | 15 9 9
2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2|2 2| 2 h
3 Razem przy bezposrednim udziale 34 29 h

nauczyciela akademickiego

Liczba punktéw ECTS, ktérg student
4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 1,4 0,9 ECTS
nauczyciela akademickiego

Liczba godzin samodzielnej pracy

5. studenta e 28 h
Liczba punktéw ECTS, ktéra student

6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 0,6 1,1 ECTS
pracy

7 Naklad pracy zwigzany z zajeciami o5 o5 h

o charakterze praktycznym

Liczba punktéw ECTS, ktorg student
8. | uzyskuje w ramach zajeé o charak- 1,0 1,0 ECTS
terze praktycznym

Sumaryczne obciazenie praca stu-

denta 50 50 h

Punkty ECTS za modut
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta

10. 2 ECTS
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