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EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Symbol
efektu

Efekty ksztatcenia

Odniesienie do
efektow
kierunkowych

Wiedza

wo1

Ma wiedze na temat mechanizmoéw funkcjonowania go-
spodarki rynkowej w wymiarze handlu z uwzglednieniem
ich historycznej ewolucji (od jednokanatowosci do omni-
kanatowosci) oraz wspotczesnych trendow w zakresie
cyfrowych rozwigzan mobilnych.

ZB1_WO03

W02

zna metody i narzedzia marketingu mobilnego umozli-
wiajgce realizacje celdw biznesowych na rynkach lokal-
nych, regionalnych, krajowych i miedzynarodowych

z uwzglednieniem systemoéw m-commerce.

ZB1 W10

W03

Posiada wiedze w zakresie metod, technik i narzedzi
zarzadzania aplikacjami mobilnymi na poziomie opera-
cyjnym i strategicznym, z wykorzystaniem ICT.

ZB1 W10

Umiejetnosci

uo1

Umie zaprojektowac, obstugiwaé i rozwija¢ system m-
commerce szczegolnie w zakresie: wirtualnej sprzedazy
i obstugi klienta, dziatah marketingowych z wykorzysta-
niem social media (dla realizacji dziatan s-commerce).

ZB1_U06

uo2

Potrafi wykorzystywa¢ metody i narzedzia marketingu
mobilnego do realizacji celéw biznesowych na rynkach
lokalnych, regionalnych, krajowych i miedzynarodowych.

ZB1_U06

Kompetencje
spoteczne

K01

Jest gotéw krytycznie oceni¢ posiadang wiedze i odbie-
rane tresci. Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate
zycie w celu podnoszenia swoich kwalifikacji zawodo-
wych w zwigzku z postepem gospodarczym, technolo-
gicznym i rozwojem nauki oraz zmieniajgcymi sie uwa-
runkowaniami rynkowymi w skali krajowej i miedzynaro-
dowe;.

ZB1 K02

K02

Jest gotéw wspotpracowacé przy przygotowaniu projek-
tow z zakresu marketingu mobilnego z uwzglednieniem
problematyki ekonomicznej, spotecznej oraz prawnej,
wykorzystujgc rozne zrédta informacji i dane statystycz-
ne.

ZB1_KO03

TRESCI PROGRAMOWE

Forma
zajeé

Tresci programowe

wykfad

M-commerce a pojecia pokrewne (np. e-commrece, s-commerce, UX, mobile marke-
ting). Spojne doswiadczenia klienta w kanatach sprzedazy/wdrozenie strategii omni-
channelowej. Design aplikacji (wykorzystanie kolorow, typografia, grafiki, interfejsy).
Przeglad aplikacji e-sklepowych (cStore, 1AlI-Shop, Prestashop, Shoper, Shoplo, SO-
TE). Pozyskiwanie uzytkownikoéw aplikacji mobilnych. Cross-selling, up-selling, down-
selling. Ptatno$ci w m-commerce.

éwiczenia

Proces zakupu — aplikacja mobilna vs. mobilna strona www. Projektowanie sklepu
przyjaznego dla uzytkownikdw mobilnych. Projektowanie aplikacji mobilnych — aspek-
ty praktyczne. Lejek sprzedazowy i analityka mobilna. Sieci reklamowe dla aplikacji
mobilnych.




METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Metody sprawdzania efektow ksztalcenia
Symbol
efektu Egzamin Egzamin Kolokwium Projekt Sprawozdanie Inne L.
ustny pisemny (aktywnosé)
wo1 X
w02 X
wo03 X
uo1 X
uo2 X
K01 X
K02 X

FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

Forma . . . . .
. s Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajeé
. . Zaliczenie na poziomie co najmniej 50% kolokwium seme-
wyktad zaliczenie z oceng
stralnego.
- . . . Przygotowanie projektu (analiza poréwnawcza wybranych
¢wiczenia zaliczenie z oceng 9" L . oy
aplikacji m-commerce), aktywnos¢ w trakcie zajegé.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta niiﬂ;a
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem wicjL|pP|SIW|C|L|P]|S h
’ studiow 10 | 15 6 9

2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2|2 2| 2 h
Razem przy bezposrednim udziale

£ nauczyciela akademickiego 29 19 L
Liczba punktéw ECTS, ktéorg student

4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 1,2 0,8 ECTS
nauczyciela akademickiego
Liczba godzin samodzielnej pracy

5. studenta 21 31 h
Liczba punktéw ECTS, ktérag student

6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 0,8 1,2 ECTS
pracy
Naklad pracy zwigzany z zajeciami

G o charakterze praktycznym 30 30 L
Liczba punktéw ECTS, ktérag student

8. | uzyskuje w ramach zajeé¢ o charak- 1,2 1,2 ECTS
terze praktycznym
Sumaryczne obciazenie pracg stu-

9. denta 50 50 h

10, Punkty ECTS za n"nodu‘i o ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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