Lo Politechnika Swietokrzyska

WYDZIAL ZARZADZANIA | MODELOWANIA KOMPUTEROWEGO

KARTA PRZEDMIOTU

Kod brzedmioty studia stacjonarne: Z-ZB-412b
P studia niestacjonarne: Z-ZBN-412b
Nazwa przedmiotu Gospodarka elektroniczna

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim | Digital economy

Obowigzuje od roku akademickiego 2026/2027

USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

Kierunek studiow ZARZADZANIE BIZNESOWE
Poziom ksztafcenia | stopien
Profil studiow Ogolnoakademicki

Forma i tryb prowadzenia studiéw | Studia stacjonarne i niestacjonarne

Zakres E-commerce
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OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynalezno$¢ do grupy/bloku przedmiotéw Przedmiot specjalnosciowy
Status przedmiotu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski
Usytuowanie w planie | Studia stacjonarne Semestr IV
studiow - semestr studia niestacjonarne | Semestr IV
Wymagania wstepne Marketing
Egzamin (TAK/NIE) NIE
Liczba punktéw ECTS 1
Forma prowadzenia zajeé¢ wyktad éwiczenia Iak;?urr?]to' projekt inne
studia 15

Liczba godzin | stacjonarne:

W semestrze studia
niestacjonarne:




EFEKTY UCZENIA SIE

Svmbol Odniesienie do
Kategoria y Efekty ksztatcenia efektow
efektu .
kierunkowych
I g . ZB1_ W03
WO01 | Definiuje zasady obecnosci firmy w Internecie. 7B1 W07
Wiedza W02 |Zna sposoby prowadzenia firmy internetowej. ZB1 W07
W03 Zna mllernlk.| sku.tecznosm programow marketingowych w 7B1 W07
zakresie dziatania w Internecie.
uol Formutuje kampanie promocyjng w Internecie. ZB1 U06
Umiejetnosci i obliczyé 56 dzi i iebi
1€ U02 Potrafi oblllczyc skutecznos¢ dziatania przedsiebiorstwa ZB1 UO6
w Internecie. -
Kompetencije Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie w celu
K01 ) . e ZB1 K02
spoteczne podnoszenia swoich kwalifikacji zawodowych. -

TRESCI PROGRAMOWE

For_m’a Tresci programowe

zajeé
Podstawy e-biznesu. Wskaznik zapotrzebowania marki na serwis internetowy. Ocena

wyklad skutecznoéci_dziaiania w Interneci_e. Stopa zwrotu z inwestycji w serwis inter'netowy.
Koszty funkcjonowania w Internecie. Wskazniki personalizacji. Wykorzystanie wyszu-
kiwarek. Programy partnerskie.

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Metody sprawdzania efektow ksztalcenia
Symbol
efektu Egzamin Egzamin . . . Inne
ustny pisemny Kolokwium Projekt Sprawozdanie (obserwacja)
wo1 X
w02 X
w03 X
uo1 X
uo2 X
K01 X
FORMA | WARUNKI ZALICZENIA
For-m'a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajec
Wykonanie indywidualnego projektu dziatalnosci
wykfad zaliczenie z oceng e-commerce na poziomie co hajmniej 50% przedstawionych
wymagan.




NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

i Jed-
Obciazenie studenta nostka
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem WiCc|L|P Wic|L|P|S h
' studiow 15 9

2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2 2 h
Razem przy bezposrednim udziale

£ nauczyciela akademickiego 17 11 .
Liczba punktéw ECTS, ktorg student

4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 0,7 0,4 ECTS
nauczyciela akademickiego
Liczba godzin samodzielnej pracy

5. studenta 8 14 h
Liczba punktéw ECTS, ktéra student

6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 0,3 0,6 ECTS
pracy

7 Naktad pracy zwigzany z zajeciami 0 0 h

" | o charakterze praktycznym

Liczba punktéw ECTS, ktérg student

8. | uzyskuje w ramach zajeé o charak- 0,0 0,0 ECTS
terze praktycznym
Sumaryczne obciazenie pracg stu-

9. denta 25 25 h

10, Punkty ECTS za n.10du.t N ECTS
1 punkt ECTS=25 godZzin obcigzenia studenta
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