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Przynaleznos$¢ do grupy/bloku przedmiotéw

Przedmiot kierunkowy

Status przedmiotu Obowiazkowy
Jezyk prowadzenia zajeé Polski
studiow - semestr studia niestacjonarne | Semestr Il|

Wymagania wstepne

Makroekonomia, Organizacja i zarzadzanie

Egzamin (TAK/NIE) Tak
Liczba punktéw ECTS 5
Forma prowadzenia zajeé wyktad éwiczenia Iak;:)urre]lqto— projekt inne
studia
Liczba godzin | stacjonarne: 30 30
w semestrze i
studia 18 18

niestacjonarne:




EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Symbol Efekty ksztatcenia efektow
efektu :
kierunkowych
Ma wiedze na temat mechanizmoéw funkcjonowania go-
Wo1 spodarlfl rynkowej’z uwzgledmemerp ich hlstorycznej 7B1 W02
ewolucji oraz wspétczesnych trendéw w zakresie marke-
tingu przedsiebiorstw.
Wiedza Zna metody i narzedzia marketingowe umozliwiajgce

W02 |realizacje celow biznesowych na rynkach lokalnych, ZB1 W07
regionalnych, krajowych i miedzynarodowych.

Ma wiedze z zakresu dyscyplin pokrewnych marketin-
WO03 | gowi — psychologii sprzedazy, zachowan konsumenc- ZB1 W05
kich, wywierania wptywu spotecznego.

Potrafi analizowa¢ mikro i makrootoczenie rynkowe or-

o ) : . ZB1_U01
U0l |ganizacji w celach prowadzenia dziatalnosci gospodar- -
L : ! - ; ZB1_U02
czej i podejmowania decyzji marketingowych -
Wykorzystuje zdobytg wiedze w metodyce podejmowa-
. . : . ] e ZB1 U02
U02 | nia decyzji do rozwigzywania probleméw na poziomie -
- . . . s . ZB1 U08
Umiejetnosci strategicznym i taktycznym w przedsiebiorstwie. -
Umie zaprojektowa¢ system sprzedazowy, proces ob-
stugi klienta, dziatah marketingowych z wykorzystaniem ZB1 U09
U03 | réznych rodzajéw marketingu. Potrafi wykorzysta¢ meto- B1
. - . e . ull
dy i narzedzia marketingowe do realizacji celéw przed- —
siebiorstwa.
KO1 Jest gotéw mysle¢ i dziata¢ w sposob przedsiebiorczy 7B1_K04

z wykorzystaniem wiedzy z zakresu marketingu.

Jest gotéw wspodtpracowac przy przygotowaniu projek-
téw z zakresu marketingu z uwzglednieniem problema-
K02 | tyki ekonomicznej, rynkowej, spotecznej oraz prawnej, ZB1 K03

Kompetencje . P inf .
spoleczne yvykorzystUch rézne zrodta informaciji
i dane statystyczne.
Ma $wiadomos¢ odpowiedzialnosci za prace wlasng oraz
gotowos¢ podporzgdkowania sie zasadom pracy w zespole ZB1_KO7
KO3 |: s S e s .
i ponoszenia odpowiedzialnosci za wspdlnie realizowane ZB1 K08

zadania i wyniki.




TRESCI PROGRAMOWE

Forma
zajec

Tresci programowe

wyktad

Marketing — pojecie rynku. Marketing jako filozofia biznesu. Analiza otoczenia marke-
tingowego. Funkcja marketingowa w przedsiebiorstwie i jej ewolucja. Proces marke-
tingowy. Zarzadzanie tanicuchem wartosci wg Portera. Strategie marketingowe
przedsiebiorstwa i ich typologia. Marketing mix — od koncepcji 7P do koncepciji 7C.
Pojecie produktu i marki — rodzaje, réznicowanie produktu i ustugi, cykl zycia produk-
tu. Cena — krzywa popytu i podazy. Kanaty dystrybucji. Promocja — metody i narze-
dzia. Klient — zachowania konsumentow, proces decyzyjny, determinanty wartosci
dostarczanej klientowi, komunikacja z klientem, satysfakcja klienta. System informacji
marketingowej. Rynek — segmentacja rynku. Pojecie niszy rynkowej i strategia btekit-
nego oceanu. Analiza rynkowa — macierz BCG, A.D. Little’a, McKinsey'a. Rodzaje
marketingu. Koszty i efektywnos$¢ funkcji marketingowej w przedsiebiorstwie.

¢éwiczenia

Analiza otoczenia marketingowego. Analiza rodzaju strategii produktowej, cenowej,
rynkowej, kanatow dystrybucji wybranych przedsiebiorstw. Proces sprzedazowy.
Kampanie promocyjne — analiza efektywnosci. Konstruowanie reklam i kampanii re-
klamowych. Analiza rynkowa z zastosowaniem macierzy BCG. Style zachowanh kon-
sumenckich. Budowanie satysfakciji klienta.

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Metody sprawdzania efektow ksztalcenia
Symbol Inne
efektu Egzamin Egzamin Kolokwium Projekt Sprawozdanie | (aktywnosé,
ustny pisemny zadani/prace,
prezentacja)
W01 X
W02 X
W03 X
uo1l X
uo2 X
uo3 X
K01 X
K02 X
K03 X

FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

For_m’a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajec
wykfad egzamin Uzyskanie co najmniej 50% punktéw z egzaminu pisemnego
Aktywny udziat w zajeciach. Ocena koncowa z ¢wiczen obli-
czana na podstawie ocen czgstkowych uzyskiwanych ze
éwiczenia zaliczenie z oceng wszystkich zadan/prac wykonanych samodzielnie (lub w

grupie), prezentacji wybranego tematu podczas zaje¢ oraz
aktywno$ci na zajeciach.




NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Obciazenie studenta niz(tta
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem wicjLjplswicjL | pP|s h
© | studiéw 30 | 30 18 | 18
2. | Inne (konsultacje, egzamin) 4| 2 4 | 2 h
3 Razem przy bezposrednim udziale 66 2 h
" | nauczyciela akademickiego
Liczba punktéw ECTS, ktorg student
4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 2,6 7 ECTS
nauczyciela akademickiego
Liczba godzin samodzielnej pracy
> studenta o9 3 h
Liczba punktéw ECTS, ktéra student
6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 2,4 3,3 ECTS
pracy
Naklad pracy zwigzany z zajeciami
£ o charakterze praktycznym 63 63 .
Liczba punktéw ECTS, ktérg student
8. | uzyskuje w ramach zajeé o charak- 2,5 2,5 ECTS
terze praktycznym
Sumaryczne obciagzenie praca stu-
9. denta 125 125 h
10, Punkty ECTS za modqt o 5 ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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