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Ogodlnoakademicki
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OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku przedmiotow

Przedmiot kierunkowy

Status przedmiotu Wybieralny
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski

Usytuowanie w planie | Studia stacjonarne Semestr VII
studiow - semestr studia niestacjonarne | Semestr VII

Wymagania wstepne

Podstawy marketingu

Egzamin (TAK/NIE) NIE
Liczba punktéw ECTS 1
Forma prowadzenia zajeé wyktad éwiczenia Iak;iourrz:]to- projekt inne
studia 15
Liczba godzin | stacjonarne:
w semestrze studia 9
niestacjonarne:




EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Efekty uczenia sie efektow
kierunkowych

Symbol

Kategoria ofektu

Student poznaje podstawowe pojecia i zagadnienia

wol zwigzane z PR; zna narzedzia PR i ich wiasciwosci.

ZIP1_W13

Student zna zasady wykorzystywania i tworzenia narze-
dzi PR; zna znaczenie wystagpien publicznych w ksztat-
towaniu wizerunku erazpotrafi-podjgéprébezbudowania
wiasnego-wystapienia-

Wiedza w02 ZIP1_W13

Student poznaje najwazniejsze dziedziny mozliwych

W03 funkcji w PR w organizacji

ZIP1_W13

Na-podstawieprzediozonego-case-study-dotyczgeej
zachewania-sie-erganizacjiw-sytuacii-kryzysowe} Stu-
dent potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng do wielokry-
U0l |teriowej oceny profesjonalizmu ww. zachowania, z po- ZIP1 _U01
wotaniem sie na poszczegélne zasady optymalizacyjne,
w tym hierarchie zagadnien, ktérymi powinien zaintere-
sowac¢ media i opinie publiczna.

Student potrafi samodzielnie opracowa¢ ogdélnowizerun-
kowy program. PR—z—zaehewamem

o of I . | ; ’
- . uo2 . ; ZIP1 U06
Umiejetnosci doboru-grup-celowyech celow-operacyjnych; -

Student potrafi podjac prébe zbudowania skenstruowa-
ma W+asnego wystgpienia. pubheznege—p&y—uwzgled—

uog | PHatrzech podstawowych 6zesel polrafi napisac ZIP1_U04

Student ma swiadomos¢ wptywu otoczenia na warunki
funkcjonowania organizacji; rozumie znaczenie wptywu ZIP1_KO03
wizerunku/ reputacji/ renomy na efektywnos¢ wynikowg ZIP1_KO05
i spoteczng organizacji - nie tylko biznesowych.

K01

Student potrafi opracowac projekt profesjonal-
K02 | nych/optymalnych zachowan organizacji zagrozonej ZIP1_KO04
Kompetencje kryzysem.

spoteczne Student ma swiadomos¢, iz punktem wyjscia do podjecia
dziatan public relations jest jakos¢ przedmiotowego
dziatania, konieczno$¢ stosowania zasad: prawdy, rze-
K03 |telnosci i otwartosci informacyjnej oraz partnerskiego ZIP1_KO03
traktowania otoczenia; jego postawe praktyczng wyraza
przekonanie, ze etyka jest elementem profesjonalizmu
w PR.

TRESCI PROGRAMOWE

Forma

. . Tresci programowe
zajeé




wyktad

NoogrwbdE

Podstawowa sfera pojeciowa, cechy oraz funkcje PR.

Wizerunek jako podstawowy cel dziatan public relations.
Instrumenty PR w obszarze komunikacji wewnetrznej i zewnetrzne;j.
Wspdtpraca z mediami jako gatgz PR.

Narzedzia PR w Internecie.
Projektowanie dziatan PR.
Kryzysowe PR.

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol
efektu

Metody sprawdzania efektow ksztalcenia (zaznaczyc Xx)

Egzamin
ustny

Egzamin
pisemny

Kolokwium

Projekt

Sprawozdanie

Inne

wo1

X

w02

w03

uo1

uo2

uo3

K01

K02

K03

XXX | X[ X[ X]|X[X

FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

Forma . . . . .
. Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajec
. . Uzyskanie co najmniej oceny dostatecznej z pisemnej prac
wykfad zaliczenie z oceng Y J : y 2P ) pracy

na temat zadany przez prowadzgcego zajecia wyktadowe.




NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS
Obciazenie studenta niiﬂ;a
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem wWiCc|L|P WiC|L|P]|S h
’ studiow 15 9

2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2 2 h
Razem przy bezposrednim udziale

£ nauczyciela akademickiego 17 11 .
Liczba punktéw ECTS, ktérg student

4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 0,7 0,4 ECTS
nauczyciela akademickiego
Liczba godzin samodzielnej pracy

S studenta 8 14 h
Liczba punktéw ECTS, ktéorg student

6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 0,3 0,6 ECTS
pracy

7 Naklad pracy zwigzany z zajeciami 0 0 h

" | o charakterze praktycznym

Liczba punktéw ECTS, ktorg student

8. | uzyskuje w ramach zaje¢ o charak- 0,0 0,0 ECTS
terze praktycznym
Sumaryczne obcigzenie praca stu-

9. denta 25 25 h

10, Punkty ECTS za n.10du't N ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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