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Nazwa przedmiotu
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USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

Kierunek studiow ZARZADZANIE | INZYNIERIA PRODUKCIJI

Poziom ksztafcenia | stopien

Profil studiow Ogodlnoakademicki

Forma i tryb prowadzenia studiéw | Studia stacjonarne i niestacjonarne

Zakres Wszystkie zakresy
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Zatwierdzit dr hab. inz. Dariusz Bojczuk, prof. PSk

OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynalezno$¢ do grupy/bloku przedmiotéw Przedmiot ksztatcenia ogéinego

Status przedmiotu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski
Usytuowanie w planie | Studia stacjonarne Semestr V
studiow - semestr studia niestacjonarne |Semestr V

Wymagania wstepne Mikroekonomia, Makroekonomia

Egzamin (TAK/NIE) TAK
Liczba punktéw ECTS 4
Forma prowadzenia zajeé wyktad éwiczenia Iak;iourrz:]to- projekt inne
studia
Liczba godzin | stacjonarne: 30 15
w semestrze studia
niestacjonarne: 18 9




EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Symbol Efekty uczenia sie efektéow
efektu .
kierunkowych
Student zna pojecia z zakresu marketingu i potrafi sie
o N . ; A ZIP1_W13
W01 | nimi postugiwac. Posiada wiedze dotyczaca elementéw -
: . : ZIP1_W15
marketingu oraz metod ich wykorzystania. -
Wiedza W02 Student zna ppdstawy metodyczne marketingu i stoso- ZIP1 W16
wane narzedzia badawcze.
W03 Student zna procedure segmentacji rynku i pozycjono- ZIP1 W16

wania produktu.

Umiejetnosci

Student potrafi pozyskiwac¢ informacje z literatury
przedmiotu, potrafi integrowac uzyskane informacje,
U0l |dokonywac ich interpretacji, a takze wyciggac¢ wnioski ZIP1_U01
w celu poprawy skutecznosci podejmowanych przez
przedsiebiorstwo dziatan marketingowych.

Student potrafi wykorzystaé podstawowg wiedze z za-

U02 | kresu marketingu i pozyskiwa¢ dane do przeprowadza- é:Ei—Bgé
nia analiz proceséw i zjawisk gospodarczych. —
Student potrafi wykorzysta¢ podstawowe badania mar- ZIP1_U02
U03 | ketingowe do okreslenia kierunkéw rozwoju przedsie- ZIP1 _U03
biorstwa. ZIP1_U19
KO1 Student rozumig potrzebe statego uzupetniania wiedzy z ZIP1 KO1
Kompetencje zakresu m arketlpgu. — - —
spoleczne Student jest gotow do pracy samodzielnie i w grupie przy ZIP1 K04
K02 |identyfikowaniu problemoéw decyzyjnych w dziatalnosci Z1P1 K05

marketingowej przedsiebiorstwa oraz ich rozwigzywaniu.

TRESCI PROGRAMOWE

Forma
zajeé

Tresci programowe

wykfad

Marketing — pojecie rynku. Marketing jako filozofia biznesu. Analiza otoczenia marke-
tingowego. Funkcja marketingowa w przedsiebiorstwie i jej ewolucja. Proces marke-
tingowy. Zarzadzanie fancuchem wartosci wg Porter’a. Strategie marketingowe
przedsiebiorstwa i ich typologia. Marketing mix — od koncepcji 7P do koncepcji 7C.
Pojecie produktu i marki — rodzaje, réznicowanie produktu i ustugi, cykl zycia produk-
tu. Cena — krzywa popytu i podazy. Kanaty dystrybucji. Promocja — metody i narze-
dzia. Klient — zachowania konsumentow, proces decyzyjny, determinanty wartosci
dostarczanej klientowi, komunikacja z klientem, satysfakcja klienta. System informaciji
marketingowej. Rynek — segmentacja rynku. Pojecie niszy rynkowej i strategia btekit-
nego oceanu. Analiza rynkowa — macierz BCG. Rodzaje marketingu.

éwiczenia

Analiza otoczenia marketingowego. Analiza rodzaju strategii produktowej, cenowej,
rynkowej, kanatéw dystrybucji wybranych przedsiebiorstw. Proces sprzedazowy.
Kampanie promocyjne — analiza efektywnosci. Konstruowanie reklam i kampanii re-
klamowych. Analiza rynkowa z zastosowaniem macierzy BCG. Style zachowan kon-
sumenckich. Budowanie satysfakcji klienta.




METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektéw ksztatcenia (zaznaczyc X)

efektu Eaz?:;in Egszea:;nr:; Kolokwium Projekt Sprawozdanie Inne
Wo1 X
W02 X
W03 X
uo1 X X
uo2 X X
uo3 X
K01 X
K02 % X

FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

For_m,a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajeé
wyktad egzamin Uzyskanie co najmniej 50% z testu koncowego.
Ocena koncowa z éwiczen obliczana na podstawie ocen
- . . . czastkowych uzyskiwanych ze wszystkich zadan/prac wyko-
¢éwiczenia zaliczenie z oceng I : .
nanych samodzielnie (lub w grupie), prezentacji wybranego
tematu podczas zajec oraz aktywnosci na zajeciach.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta niiﬂ;a
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem wicjL|pisiwc|L|pP|s h
’ studiow 30 | 15 18 9

2. | Inne (konsultacje, egzamin) 4 | 2 4 | 2 h
Razem przy bezposrednim udziale

£ nauczyciela akademickiego o1 33 L
Liczba punktéw ECTS, ktora student

4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 2,0 1,3 ECTS
nauczyciela akademickiego
Liczba godzin samodzielnej pracy

5. studenta 49 67 h
Liczba punktéow ECTS, ktorg student

6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 2,0 2,7 ECTS
pracy
Naklad pracy zwigzany z zajeciami

G o charakterze praktycznym 33 33 L
Liczba punktéw ECTS, ktéra student

8. | uzyskuje w ramach zaje¢ o charak- 1,3 1,3 ECTS
terze praktycznym
Sumaryczne obcigzenie praca stu-

9. denta 100 100 h




10, Punkty ECTS za rpodu'% o 4 ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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