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OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynalezno$¢ do grupy/bloku przedmiotéw Przedmiot specjalnosciowy

Status przedmiotu Obowiagzkowy

Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski

Usytuowanie modutu w planie studiow - semestr Semestr V

Wymagania wstepne Brak

Egzamin (TAK/NIE) NIE

Liczba punktéw ECTS 1

Forma - . laborato- : :
. " wyktad éwiczenia . projekt inne

prowadzenia zaje¢ rium

Liczba godzin 9

w semestrze




EFEKTY UCZENIA SIE

Svmbol Odniesienie do
Kategoria y Efekty ksztatcenia efektow
efektu .
kierunkowych
Zna podstawowe techniki pozyskiwania, gromadzenia,
weryfikacji i przetwarzania danych oraz informacji wha-

Wiedza Wo1 sc!wych cjla nauk ekqnomlcznych. Zna metody i narze- EKO1 W04
dzia analizy otoczenia rynkowego oraz metody wspo- -
magania dziatalnosci przedsiebiorstw z wykorzystaniem
narzedzi marketingowych.

Umie wykorzysta¢ zgromadzone dane do analizy typo-
Umiejetnosci U0l |wych proceséw gospodarczych, ekonomicznych, spo- EKO1_Uo01
tecznych.
Przeprowadza analizy rynkowe, w tym w ramach dziatal-
KO1 nosci r_1a“wiasny r,achunek. Uznaje komec;z_nosc zasigga- EKO1 K02
nia opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodziel- -
Kompetencje nym rozwigzaniem problemu
spoteczne Umie uczestniczy¢ w przygotowaniu projektéw z zakresu
K02 problema’Fyl_<| sppfeczr)eJ, ekpnomlczqejj oraz prawnej EKO1 KOG
uwzgledniajgc rézne zrodta informacji i dane statystycz- -
ne
TRESCI PROGRAMOWE
Forma <
" Tresci programowe
zajeé
1. System informacji marketingowej
2. Proces analizy rynku
3. Metody analizy nabywcow
wykfad 4. Metody analizy konkurencji
5. Metody analizy dystrybuciji i sprzedazy
6. Metody analiz portfelowych
7. Prezentacja wtasnego projektu przez studentéw
METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
Symbol Metody sprawdzania efektéw ksztalcenia
efektu Egzamin E_gzamln Kolokwium Projekt Sprawozdanie Inne
ustny pisemny

W01 X

uo1 X

K01 X

K02 X

FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

Forma

., Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajec

Uzyskanie co najmniej 50% punktéw z projektu podczas
wyktad zaliczenie z oceng prezentacji wynikow badan na forum grupy w ramach zespo-
téw w trakcie zajec




NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Jed-
Lp. | Rodzaj aktywnosci Obcigzenie studenta nost-
ka
w C L P S
1. | Udziat w zajeciach zgodnie z planem studiow . h
2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2 h
Razem przy bezposrednim udziale nauczyciela
3. S 11 h
akademickiego
Liczba punktéw ECTS, ktérg student uzyskuje
4. | przy bezposrednim udziale nauczyciela aka- 0,4 ECTS
demickiego
5. | Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 14 h
Liczba punktéw ECTS, ktora student uzyskuje
6. w ramach samodzielnej pracy 0,6 ECTS
7 Naklad pracy zwigzany z zajeciami o charakte- 0 h
" | rze praktycznym
Liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje
8. iy 0,0 ECTS
w ramach zaje¢ o charakterze praktycznym
9. | Sumaryczne obciazenie pracg studenta 25 h
10, Punkty ECTS za n.10du'% o 1 ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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