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OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos¢ do grupy/bloku przedmiotow

Przedmiot podstawowy

Status przedmiotu Obowiazkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski
Usytuowanie modutu w planie studiéw - semestr Semestr Il

Wymagania wstepne

Mikroekonomia, Makroekonomia

Egzamin (TAK/NIE)

NIE

Liczba punktow ECTS

2

Forma

prowadzenia zajeé wyktad

L. , laborato- .
¢wiczenia . projekt
rium

inne

Liczba godzin 9
w semestrze

9




EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

marketingowej przedsiebiorstwa oraz ich rozwigzywaniu.

Kategoria Symbol Efekty ksztatcenia efektow
efektu .
kierunkowych
Student zna podstawowe pojecia z zakresu marketingu i EKO1 W01
Wo1 potrafi sie nimi postugiwaé. Posiada wiedze dotyczaca EKO1 W10
podstawowych elementéw marketingu oraz metod ich EKO1 W15
wykorzystania.
Wiedza W02 Student zna podstawy metodyczne marketingu i stoso- EKO1 W01
wane narzedzia badawcze. EKO1 W17
W03 Student zna procedure segmentacji rynku i pozycjono- EKO1 W01
wania produktu. EKO1 W11
Student potrafi pozyskiwac¢ informacje z literatury
przedmiotu, potrafi integrowac uzyskane informacje,
o . . . o EKO1 _U01
U0l |dokonywac¢ ich interpretacji, a takze wycigga¢ wnioski w -

o : EKO1_U03
celu poprawy skutecznosci podejmowanych przez -
przedsiebiorstwo dziatan marketingowych.

Umiejetnosci Student potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze z za-
. . o EKO1_U04
U02 | kresu marketingu i pozyskiwa¢ dane do przeprowadza- -
nia analiz proceséw i zjawisk gospodarczych.
Student potrafi wykorzysta¢ podstawowe badania mar-
. AR g . : EKO1_U09
U03 | ketingowe do okreslenia kierunkdw rozwoju przedsie- -
) EKO1_U13
biorstwa. -
KO1 Student rozumie potrzebe statego uzupetniania wiedzy z EKO1 KO1
. zakresu marketingu. -
Kompetencje Potrafi tworczo pracowa¢ samodzielnie i w grupie prz
spoteczne K02 |. ) op . . grupie przy EKO1_KO03
identyfikowaniu problemoéw decyzyjnych w dziatalnosci EKO1 K04

TRESCI PROGRAMOWE

. Reklama jako narzedzie komunikowania sie przedsiebiorstw z klientami.

Forma o
. . Tresci programowe

zajec
1. Marketingowa orientacja dziatalnosci organizacji.
2. Instrumentalna koncepcja marketingu. Produkt w marketingu.

wyktad 3. Komunikacja marketingowa.
4. Podstawy badan rynkowych i marketingowych.
5. Planowanie marketingowe. Strategie marketingowe.
1. Koncepcja ,4P”. Produkt i jego struktura. Cykl zycia produktu.
2. Pozycjonowanie produktu. Segmentacja klientow.

éwiczenia 3. Macierz BCG — tworzenie macierzy dla wybranego przedsiebiorstwa.

4
5

. Projektowanie badania marketingowego z wykorzystaniem metody ankietowej.

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektow ksztatcenia (zaznaczyc X)
efektu Egzamin Egzamin Kolokwium Projekt Sprawozdanie Inne
ustny pisemny
W01 X
W02 X
W03 X
uol X




uo2 X
uo3 X
K01 X
K02 X

FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

For.m’a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajec
. . Uzyskanie co najmniej 50% punktéw z zaliczenia korcowe-
wyktad zaliczenie z oceng 90
. . . . Uzyskanie co najmniej oceny dostatecznej z kolokwium
¢wiczenia zaliczenie z oceng ; . . ) . o
kohcowego, odbywajacego sie w trakcie ostatnich zajeé.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Jed-
Lp. | Rodzaj aktywnosci Obcigzenie studenta nost-
ka
w C L P S
1. | Udziat w zajeciach zgodnie z planem studiow 5 5 h
2. Inne (konsultacje, egzamin) 2 2 h
Razem przy bezposrednim udziale nauczyciela
3. S 22 h
akademickiego
Liczba punktéw ECTS, ktoérg student uzyskuje
4. | przy bezposrednim udziale nauczyciela aka- 0,9 ECTS
demickiego
5. | Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 28 h
Liczba punktéw ECTS, ktéra student uzyskuje
6. w ramach samodzielnej pracy 11 ECTS
7 Naklad pracy zwigzany z zajeciami o charakte- o5 h
" | rze praktycznym
8. Liczba punkt_ov’v ECTS, ktéra student uzyskuje 1.0 ECTS
w ramach zajeé o charakterze praktycznym
9. | Sumaryczne obciazenie praca studenta 50 h
10, Punkty ECTS za nl'nodu’t o > ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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