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OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynalezno$¢ do grupy/bloku przedmiotéw Przedmiot specjalnosciowy

Status przedmiotu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski
Usytuowanie w planie | Studia stacjonarne Semestr VI
studiow - semestr studia niestacjonarne | Semestr VI

Wymagania wstepne

Gospodarka elektroniczna, wirtualizacji relacji

z klientami
Egzamin (TAK/NIE) NIE
Liczba punktéw ECTS 2
Forma prowadzenia zajeé¢ wyktad éwiczenia Iak;iourrz:]to- projekt inne
studia 30
Liczba godzin | stacjonarne:
w semestrze | studia 18
niestacjonarne:




EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

ny w sferze spoteczno-kulturowej.

Kategoria Symbol Efekty ksztatcenia efektow
efektu .
kierunkowych
Wiedza Wo1 Studenta zna zasady, kanaty oraz narzedzia wykorzy- ZB1 WO7
stywane w marketingowych kampaniach internetowych. ZB1 W10
ZB1 U01
Uo1L Student umie zaplanowa¢ i optymalizowaé kampanie ZB1 _UO05
internetowa. ZB1_UO06
Umiejetnosci ZB1_U08
Student umie przygotowac raport z przeprowadzonej ZB1 U02
uo2 o - e
kampanii oraz wycigga wnioski. ZB1 U09
KO1 Student .po_trafl wspotdziataé w zespole przygotowujgcym 7B1 K03
kampanig internetowa.
Potrafi myslec i dziataé w sposob kreatywny i przedsie-
. biorczy w trakcie realizacji kampanii internetowych ZB1_KO04
Kompetencje K02 K i iadanei wied [ ZB1_KO07
spoleczne z wykorzystaniem posiadanej wiedzy, poszanowaniem |
etyki zawodowej i ze rozumieniem potrzeb klienta.
Student jest Swiadomy koniecznosci doskonalenia za-
K03 |wodowego z uwagi na postep technologiczny oraz zmia- ZB1 K02

TRESCI PROGRAMOWE

Forma
zajec

Tresci programowe

laboratorium

Kanaty marketingowe wykorzystywane w kampaniach w Internecie.
Narzedzia internetowe przydatne w kampaniach tj. system do e-mail marketingu,

marketing automation, Google Adwords, Google, narzedzia do monitoringu Internetu,
narzedzia do analityki strony internetowe;.
Planowanie kampanii marketingowych w Internecie — cele i zatozenia. Najczestsze

btedy.

Tworzenie i koordynacja budzetu kampanii internetowe;.
Wdrozenie kampanii w Internecie — kluczowe zadania w zespole marketingowym.
Analityka i wnioski z dziatan.

Optymalizacja kampanii internetowe;.
Podsumowanie i raport z kampanii w Internecie.

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektow ksztalcenia (zaznaczyc )
efektu Egzamin Egzamin Kolokwium Projekt Sprawozdanie Inne
ustny pisemny
W01 X
uol X
uo2 X
K01 X
K02 X
K03 X




FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

Forma
zajec

Forma zaliczenia

Warunki zaliczenia

laboratorium

zaliczenie z oceng

firmy.

Uzyskanie co najmniej 50% punktéw za projekt - Przygoto-
wanie internetowej kampanii marketingowej dla wybranej

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Obciazenie studenta nii‘tta
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem C|L|P WiCcJL|P|S h
’ studiow 30 18
2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2 2 h
Razem przy bezposrednim udziale
3. nauczyciela akademickiego o2 20 L
Liczba punktéw ECTS, ktérg student
4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 1,3 0,8 ECTS
nauczyciela akademickiego
Liczba godzin samodzielnej pracy
5. studenta 18 30 h
Liczba punktéw ECTS, ktéra student
6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 0,7 1,2 ECTS
pracy
Naklad pracy zwigzany z zajeciami
i o charakterze praktycznym 50 50 .
Liczba punktéw ECTS, ktéra student
8. | uzyskuje w ramach zaje¢ o charak- 2,0 2,0 ECTS
terze praktycznym
Sumaryczne obcigzenie pracy stu-
9. denta 50 50 h
10, Punkty ECTS za n.10du'% o ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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