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OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos¢ do grupy/bloku przedmiotéow

Przedmiot specjalnosciowy

Status przedmiotu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski
Usytuowanie w planie | Studia stacjonarne Semestr V
studiow - semestr studia niestacjonarne | Semestr V

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu podstaw prawnych dziatal-
nosci gospodarczej oraz gospodarki elektro-

nicznej
Egzamin (TAK/NIE) TAK
Liczba punktéw ECTS 3
Forma prowadzenia zaje¢ wykiad ¢éwiczenia Iat;?urr?]to- projekt Inne
studia 30
Liczba godzin | stacjonarne:
w semestrze | studia 18
niestacjonarne:




EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

wodowego z uwagi na zmiany uwarunkowan prawnych.

Kategoria Symbol Efekty ksztatcenia efektow
efektu .
kierunkowych
Student zna formy prawne dziatalno$ci gospodarczej w
W01 |e-commerce oraz zasady prowadzenia sklepu interneto- ZB1 W08
wego.
Wiedza W02 Studgn_t zna uvyarunko_vyama prawne prowadzema dzia- 7B1_W08
talnos$ci marketingowej i reklamowej w Internecie.
Student zna prawne metody ochrony marki i sposoby
W03 |zwalczania nieuczciwej konkurencji w dziatalnosci e- ZB1 W08
commerce.
- - Student potrafi stworzy¢ regulamin sklepu internetowe- ZB1_UO06
Umiejetnosci uo1 g0. ZB1_U10
. KO1 StudentJeSF swmdpmy znaczenia respektowania zasad ZB1 KO3
Kompetencje prawa w dziatalnosci e-commerce. —
spoteczne K02 Student jest Swiadomy koniecznosci doskonalenia za- 7B1_K02

TRESCI PROGRAMOWE

Forma
zajec

Tresci programowe

wykfad

Formy prawne prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w e-commerce.
Podstawowe zasady prawa do firmy w dziatalnosci e-commerce.
Budowanie i ochrona marki oraz zwalczanie nieuczciwej konkurencji w dziatalnosci e-

commerce (znaki towarowe, prawa autorskie, ochrona wizerunku).
Prowadzenie sklepu internetowego:

Regulamin sklepu internetowego;

Ochrona danych osobowych;

Pliki cookies;

Konsument a przedsiebiorca;

Reklamacije i odstgpienia od umowy (zwrot).

Marketing i reklama w e-commerce — aspekty prawne:

Zapis na newsletter;
Zakazana reklama;
Organizacja konkursu jako forma dziatan marketingowych.

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektéw ksztatcenia (zaznaczyc x)
efektu Egzamin Egzamin Kolokwium Projekt Sprawozdanie Inne
ustny pisemny
Wo1 X
W02 X
W03 X
uo1l X
K01 X
K02 X




FORMA | WARUNKI ZALICZEIA

For.m’a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajec
wyktad egzamin pisemny ;ngskanle co najmniej 50% punktéw z egzaminu pisemne

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Obciazenie studenta nii‘tta
Lp. Rodzaj aktywnosci studia studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Udziat w zajeciach zgodnie z planem wWiCc|L|P WiCc|L|P]|S h
’ studiow 30 18
2. | Inne (konsultacje, egzamin) 4 4 h
Razem przy bezposrednim udziale
£ nauczyciela akademickiego 34 22 L
Liczba punktéw ECTS, ktérg student
4. | uzyskuje przy bezposrednim udziale 14 0,9 ECTS
nauczyciela akademickiego
Liczba godzin samodzielnej pracy
S studenta 41 53 h
Liczba punktéw ECTS, ktéra student
6. | uzyskuje w ramach samodzielnej 1,6 2,1 ECTS
pracy
7 Naklad pracy zwigzany z zajeciami 0 0 h
" | o charakterze praktycznym
Liczba punktéw ECTS, ktéra student
8. | uzyskuje w ramach zaje¢ o charak- 0,0 0,0 ECTS
terze praktycznym
Sumaryczne obcigzenie praca stu-
9. denta 75 75 h
10, Punkty ECTS za n.10du'% o ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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