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| stopien
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B. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku przed-

miotow Podstawowy
Status modutu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski
Usytuowanie modutu w planie studiow Semestr Il

- semestr

Usytuowanie realizacji przedmiotu
w roku akademickim

Semestr letni

Wymagania wstepne

makroekonomia, mikroekonomia

Egzamin (TAK/NIE)

nie

Liczba punktéw ECTS 2

Forma . " wykiad éwiczenia laboratorium projekt inne
prowadzenia zajeé

Liczba godzin

w semestrze 20 ] ] ] )




C. EFEKTY KSZTALCENIA I METODY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA

Student, po ukonczeniu kursu, powinien posiada¢ wiedze z zakresu zasad marketingu, jego

Cel |instrumentéw oraz metod ich wykorzystania dla osiggniecia celéw przedsiebiorstwa, jak row-
modutu | niez posiada¢ praktyczne umiejetnosci w wykorzystaniu metod analizy rynku do podejmo-
wania decyzji marketingowych.
Forma |Odniesienie | Odniesienie
Symbol Efekty ksztalcenia prowa- dq efektéw | do efektéw
efektu dzenia kierunko- obszaro-
zajec wych wych
Student zna podstawowe pojecia z zakresu marke-
; X ) S1A W01
tingu, zna zasady postepowania marketingowego K_wo1 -
o : - : S1A W02
W_01 |przedsiebiorstwa o orientacji rynkowej oraz ma wykfad K_W10 S1A W07
wiedze o relacjach marketingu z innymi, pokrew- -
. . . . S1A W11
nymi dyscyplinami naukowymi -
Student zna podstawy metodyczne marketingu i S1A W01
W 02 stosowane narzedzia badawcze oraz metody ana- wvklad K_wo01 S1A W02
- lizy wybranych programéw marketingowych (np. y K_W10 S1A W07
promocyjnego, asortymentowego S1A W11
. S1A_WO01
Student zna procedure segmentacji rynku, pozy- -
. . d S1A_WO02
W_03 | cjonowania produktu oraz zasady konstruowania wykfad K_W10 S1A W07
oferty marketingowej. S1 A:Wll
Student posiada wiedze dotyczgca podstawowych
elementéw marketingu oraz metod ich wykorzysta-
W_04 nia dla osiggniecia celéw przedsiebiorstwa. wykiad K_Wo01 S1A_WO01
Student potrafi pozyskiwa¢ informacje z literatury
przedmiotu, potrafi integrowac uzyskane informa- S1A U02
v_01 cje, dokonywacg ich interpretaciji, a takze wyciggaé wykiad K_U01 S1A U04
whnioski.
Student potrafi wykorzysta¢ podstawowe badania
u_02 marketingowe do sformutowania problemu wyktad K_U03 S1A_U02
decyzyjnego oraz problemu badawczego.
Student rozumie istote orientacji marketingowej
przedsiebiorstw, potrafi obserwowac¢ $Srodowisko
funkcjonowania przedsiebiorstw, prawidiowo inter-
U_03 |pretowaC zaobserwowane zjawiska i relacje mie-| wykfad K_U05 S1A_U06
dzy nimi postugujac sie pojeciami marketingowy-
mi, zgodnie z regutami orientacji marketingowe;.
Student potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i S1A U02
U_04 rozwija¢ swoje ’p.rofespn’alne .um|ejetnoscu wyklad K_U04 SlA:UOS
korzystajgc z roznych zrédet i nowoczesnych
2 S1A_U04
technologii —
K_01 SFudent rozumie potrzebg statego uzupetniania wyklad K_KO1 S1A_KO1
wiedzy z obszaru marketingu.
Student ma $wiadomosc¢ potrzeby wigczania klien-
ta do procesu kreowania wartosci oferowanej mu S1A_KO2
K_02 P Y . ; €l wyktad K_KO02 S1A_KO03
przez przedsiebiorstwo, ktdérego moze by¢ pra-
L . ; ) < S1A_KO7
cownikiem po ukonczeniu tego kierunku studidw. —
Potrafi tworczo pracowaé w zespole przy identyfi-
€03 | markotingowe; proedsiebiorstua i ch rozwizywa: | wyklad |K-KOS | S1AKOS
- gowej p ¢ azyw y K_K04 S1A_KO7

niu przy zachowaniu zasad etyki w ramach wyzna-
czonych rél organizacyjnych i spotecznych.




Tresci ksztalcenia

1. Tresci ksztalcenia w zakresie wyktadu

Nr
wyktadu

Tresci ksztatcenia

Odniesienie
do efektow
ksztatcenia
dla modutu

Istota orientacji marketingowej przedsiebiorstwa (pojecie, struktura
marketingu, elementy marketingu-mix, zasady dziatalnosci marketin-
gowej).

W_01
W_02
u_o1
K_01

Zewnetrzne warunki dziatania przedsiebiorstwa. Formy rynku i konkurencji.

W_01
u_o1
K 01

Zachowania nabywcéw na rynku. Etapy procesu podejmowania decyzji
przez konsumenta.

W_02
W_03
u_o1
K 01

Segmentacja rynku. Procedura wyboru rynku docelowego, strategie seg-
mentacji rynku. Pozycjonowanie oferty na wybranych rynkach docelowych.

W_01
W _03
W_04
U 03

Produkt jako element marketingu-mix. Marketingowa koncepcja produktu.
Cykl zycia produktu. Analiza portfelowa w wersji BCG i GE.

W_01
W_02
W_04
u_02
U_04
K_02
K_03

Cena jako element marketingu-mix. Metody ustalania cen. Elastyczno$é
cenowa popytu. Polityka cenowa przedsiebiorstwa.

w_01
W _02
W_04
u_o1
u_03
K_01
K_02

Dystrybucja jako element marketingu-mix. Konwencjonalne i zintegrowane
pionowo kanaty dystrybucji. Ocena efektywnosci sieci dystrybuciji.

W_01
W_02
W_03
U_04
K_01
K_03

Promocja jako element marketingu-mix. Polityka przedsiebiorstwa w zakre-
sie promogiji.

W _01
W _02
W_04
u_02
K_03

Metody sprawdzania efektow ksztalcenia

Metody sprawdzania efektow ksztalcenia

Sg;renkkiﬁl (sposéb sprawdzenia, w tym dla umiejetnosci — qdwoia_nie do konkretnych zadan projekto-
wych, laboratoryjnych, itp.)

W_01 |Test-egzamin

W_02 | Test - egzamin

W_03 | Test - egzamin

W_04 |Test-egzamin

U_01 |Dyskusja

U 02 |Dyskusja




U_03 |Dyskusja
U_04 |Egzamin
K_01 |Egzamin
K_02 | Projekt, dyskusja
K_03 | Projekt, dyskusja

D. NAKEAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

. L Obciazenie
Lp. | Rodzaj aktywnosci studenta Jednostka
1. | Udziat w wyktadach 20 h
2. | Udziat w ¢wiczeniach h
3. | Udziat w laboratoriach h
4. | Udziat w zajeciach projektowych h
5. | Udziat w konsultacjach (2-3 razy w semestrze) 10 h
6. | Konsultacje projektowe h
7. | Udziat w egzaminie h
8.
9 Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale 30 h
" | nauczyciela akademickiego
Liczba punktéw ECTS, ktora student uzyskuje na zajeciach
10 wymagajacych bezposredniego udziatu nauczyciela akade- 1.2 ECTS
" | mickiego '
(1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta)
11. | Samodzielne studiowanie tematyki wyktadéw 10 h
12. | Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen h
13. | Samodzielne przygotowanie sie do kolokwiow h
14. | Samodzielne przygotowanie sie do laboratoriéw h
15. | Wykonanie sprawozdan h
16. | Przygotowanie do kolokwium kohcowego z laboratorium h
17. | Wykonanie projektu lub dokumentaciji 5 h
18. | Przygotowanie do egzaminu 5 h
19.
20. | Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 20 h
Liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach
21. | samodzielnej pracy 0.8 ECTS
(1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta)
22. | Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 50 h
Punkty ECTS za modut
23. 1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta 2 ECTS
Naklad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycz-
24. | nym 20 h
Suma godzin zwigzanych z zajeciami praktycznymi
Liczba punktéw ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach
25. | zajec¢ o charakterze praktycznym 0.8 ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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