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B. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku
przedmiotéw

Specjalnosciowy

Status modutu Obowiazkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski
Usytuowanie modutu w planie studiow Semestr V

- semestr

Usytuowanie realizacji przedmiotu w
roku akademickim

Semestr zimowy

Wymagania wstepne

(kody modutéw / nazwy modutéw)

Egzamin Nie _
(tak / nie)
Liczba punktéw ECTS 2
Forma wyktad éwiczenia laboratorium projekt inne

prowadzenia zajeé

w semestrze 10




C. EFEKTY KSZTALCENIA I METODY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA

Zapoznanie z wybranymi zagadnieniami teorii i metodologii innowacji z uwzglednieniem

Cel aspektowkreatywnych i ekonomicznych procesu innowacyjnego.
modutu
(3-4 linijki)
Symbol ] pro'\jvoar(;nzznia odniesier)ie do odniesierllie do
efektu Efekty ksztatcenia zajoé _ efektow efektow
(W/c/fplinne) kierunkowych | obszarowych
Ma podstawowg wiedze na temat istoty dziatalnosci
innowacyjnej w przedsiebiorstwie. Zna i rozumie S1A W07
W_01 | podstawowe typologie innowacji, ekonomiczne w K_W10 S1A W08
aspekty dziatalnosci innowacyjnej, modele procesu S1A W11
innowacyjnego.
Zna podstawowe zasady budowy planu S1A W01
W 02 komercjalizacji nowego produktu. Ma podstawowg W K W10 S1A W07
- wiedze na temat dobrych praktyk w komercjalizaciji - S1A_WO08
nowych produktéw. S1A W11
Zna podstawowe zasady zarzgdzania dziatalnoscig S1A W01
innowacyjng w przedsigbiorstwie. S1A_WO02
W_03 w K_W10 S1A W07
S1A_WO08
S1A W11
U o1 Zna i potrafi zastosowaé podstawowe metody wip K UO5 S1A _U06
B ekonomicznej oceny przedsiewzie¢ innowacyjnych — S1A U07
Zna i potrafi stosowa¢ podstawowe zasady i metody S1A U06
U_02 | heurystyczne do poszukiwania innowacyjnych p K_U05 S1A UO7
pomystéw —
Posiada umiejetno$é przedstawienia w formie
pisemnej i ustnej w jezyku polskim i angielskim
U 03 zagadnien ekonomicznych w oparciu o podstawowe plw K U06 S1A _U09
- ujecia teoretyczne z ekonomii oraz dyscyplin - S1A _U10
pokrewnych. Potrafi przygotowac i przedstawi¢
multimedialng prezentacje na zadany temat.
Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie w
celu podnoszenia swoich kwalifikacji zawodowych w
K 01 zwigzku z postep_em gos_podarczy_m, W K KO1 S1A KO1
- technologicznym i rozwojem nauki oraz - -
zZmieniajgcymi sie uwarunkowaniami rynkowymi w
skali krajowej i miedzynarodowe,;.
Potrafi wspétdziataé i pracowac w grupie oraz S1A K02
K_02 skuteqzme komunikowac sie oraz pgste,powac D K KO3 S1A KOS
etycznie w ramach wyznaczonych rél - S1A K06
organizacyjnych i spotecznych -
Umie uczestniczyé w przygotowaniu projektow z
K_03 zakresg problema’;ylfi spc’)’feczr’\ej, ekpnomiczp_ej oraz wip K KO6 S1A KO5
prawnej uwzgledniajgc rozne zrodta informagiji i - -
dane statystyczne




Tresci ksztalcenia:
1. Tresci ksztatcenia w zakresie wyktadu

Odniesienie
Nr Tresci ksztatcenia do efektow
wyktadu ksztalcenia
dla modutu
Istota i zakres innowacji
. . . S . . e L w_01
1 Zmiany a innowacje. Definicje innowacji. Cele dziatalnosci innowacyjne;j. K 01
Zrédta innowacji. Dynamika procesow innowacyjnych. Typologia innowacji. a
Ekonomiczny wymiar innowacji
2 Whplyw innowacji na rozwdéj gospodarczy. Autonomiczny charakter innowacji. w_o01
Teorie popytowe. Modele sprzezone. Cztery schematy proceséw W_03
innowacyjnych.
o W_02
3 Plan komercjalizacji nowego produktu W_03
Budowa i zawarto$é planu komercjalizacji nowego produktu/technologii. 5—83
4 Analiza sukcesu nowych produktéw — analiza przypadku w—gé
Sukces nowego produktu. Czynniki decydujgce o sukcesie. K_01
Ekonomiczna ocena przedsiewzieé¢ innowacyjnych
Skumulowana krzywa wydatkéw. Macierz Risk/Payoff. Prognozowanie
o o . . w_01
5 sprzedazy i zyskownosci: model A-T-A-R. Prognozowanie dyfuzji produktu na u o1
rynku modelem Bass’a. Wymagana stopa zwrotu z nowego produktu — K 03
NPRRR. Metody finansowe oceny jednokryterialnej. Analiza finansowa.
Ocena wielokryterialna.
Organizacyjne uwarunkowania dziatalnosci innowacyjnej
6 przedsiebiorstwa. W 03
Uwarunkowania strukturalne, procesowe i informacyjno- decyzyjne B
dziatalno$ci innowacyjnej. Struktura rél w procesie innowacyjnym.
Strategia innowacji w przedsiebiorstwie
7 Modele strategicznego zarzadzania innowacjami. Strategie rozwoju i W_03
komercjalizacji innowacji.
Ekonomiczne uwarunkowania dziatalnosci innowacyjnej
8 Finansowanie dziatalnosci innowacyjnej: rola panstwa, udziat przemystu, W_01
instytucjonalne formy finansowego wspierania innowacyjnosci. Zrédta w_02
finansowania innowacji w przemysle. Venture capital.
2. Charakterystyka zadan projektowych
Odniesienie
do efektow
Charaktersytyka ksztatcenia
dla modutu
Jako zadanie projektowe studenci w grupach 3-4 osobowych opracowujg i sktadajg w
formie pisemnej projekt innowacyjnego produktu stosujgc metody i techniki
poszukiwania i oceny innowacyjnych pomystéw. W trakcie d¢wiczen projektowych
dyskutujg na forum grupy i konsultujg z wyktadowca gtéwne elementy swojego projektu.
Prezentacja koncowa efektéw grupy pracy projektowej odbywa sie z wykorzystaniem W 01
samodzielnie sporzadzonych modeli innowacyjnych produktéw i prezentaciji w_02
multimedialnych. Prezentacja koncowa jest przedmiotem dyskusji i oceny w grupie. u_o1
Zaliczenie ¢wiczen projektowych nastepuje na podstawie oceny oddanych i obronionych 3—83
prac projektowych oraz oceny prezentacji kohcowych. Ocena czesci pisemnej K 02
uwzglednia nastepujgce kryteria: uktad i kompletnos¢ tresci projektu, poprawnosé K_03

metodologiczna w stosowaniu zalecanych technik poszukiwania i oceny innowacyjnych
pomystéw, opracowanie edytorskie i graficzne. Ocena prezentacji kohcowej uwzglednia
zawartos¢ merytoryczng prezentacji, dobér i celowosé zastosowanych elementow
multimedialnych, starannos¢ i oryginalno$¢ wykonania, dyscypline czasowg w trakcie
prezentaciji.




Metody sprawdzania efektéw ksztalcenia

Symbol Metody sprawdzania efektéw ksztatcenia

efektu

(sposob sprawdzenia, w tym dla umiejetno$ci — odwotanie do konkretnych zadan projektowych, laboratoryjnych, itp.)

W_01 | Egzamin / Zadanie projektowe
W_02 | Egzamin / Zadanie projektowe
W_03 | Egzamin

U_01 | Egzamin/ Zadanie projektowe
U_02 |Zadanie projektowe

U 03 | Zadanie projektowe / Egzamin
K_01 |Zadanie projektowe

K_02 | Zadanie projektowe

K_03 | Zadanie projektowe

D. NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Rodzaj aktywnosci osl)tzlszﬁ?;e
1 | Udziat w wyktadach 10 godz.
2 | Udziat w ¢wiczeniach
3 | Udziat w laboratoriach
4 | Udziat w konsultacjach (2-3 razy w semestrze) 4 godz.
5 | Udziat w zajeciach projektowych 8 godz.
6 | Konsultacje projektowe
7 | Udziat w egzaminie
8
9 | Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela 22 godz.
akademickiego (suma)
10 | Liczba punktéw ECTS, ktéra student uzyskuje na zajeciach
wymagajacych bezposredniego udziatu nauczyciela akademickiego 0,9 ECTS
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
11 | Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow 14 godz.
12 | Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen
13 | Samodzielne przygotowanie sie do kolokwiow
14 | Samodzielne przygotowanie sie do laboratoriow
15 | Wykonanie sprawozdan
15 | Przygotowanie do kolokwium koricowego z laboratorium
17 | Wykonanie projektu lub dokumentacji 14 godz.
18 | Przygotowanie do egzaminu
19
20 Liczba godzin samodzielnej pracy studenta (Zsusmg)()dz'
21 | Liczba punktéw ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach samodzielnej
pracy 1,1 ECTS
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
22 Sumaryczne obcigzenie praca studenta | 50 godz.




23

Punkty ECTS za modut

1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta 2 ECTS
24 | Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym 22 godz
Suma godzin zwigzanych z zajeciami praktycznymi '
25 | Liczba punktéw ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach zaje¢ o
charakterze praktycznym 0,9 ECTS
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
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