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B. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

- semestr

Przynalezno$¢ do grupy/bloku Podstawowy

przedmiotow (podstawowy / kierunkowy / inny HES)

Status modutu ObQWqukqu .
(obowigzkowy / nieobowigzkowy)

Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski

Usytuowanie modutu w planie studiow Semestr I

Usytuowanie realizacji przedmiotu w
roku akademickim

Semestr zimowy
(semestr zimowy / letni)

Wymagania wstepne

(kody modutéw / nazwy modutéw)

prowadzenia zaje¢

Egzamin Nie )
(tak / nie)
Liczba punktéw ECTS 2
Forma wykiad ¢éwiczenia laboratorium projekt inne

W semestrze 14




C. EFEKTY KSZTALCENIA I METODY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTAELCENIA

Student po ukonczeniu kursu powinien posiada¢é wiedze dotyczacg podstawowych
elementow marketingu oraz metod ich wykorzystania

dla osiggniecia celow

Sﬁ)ldulu przedsiebiorstwa, ja réwniez posiadac praktyczne umiejetnosci wykorzystania metod analizy
rynku i podjecia decyzji marketingowych.
Forma . Lo
Symbol ) prowadzenia odn|e5|er'1|e odn|e5|er’1|e do
ofektu Efekty ksztalcenia zajeé _do efektow efektow
(w/&/plinne) kierunkowych | obszarowych
Student ma wiedze nt. podstawowych pojec¢|Wyktad K_wo1
dotyczacych przedmiotu podstawy marketingu oraz S1A W01
metod ich wykorzystania dla osiggniecia celow K_W10 S1A W02
przedsiebiorstwa, jak réwniez rozumieC jej zrodfa i S1A_WO07
zastosowania w obrebie pokrewnych dyscyplin S1A W11
w_01 | naukowych.
Student ma podstawowg wiedze na temat promociji i | Wykiad S1A W01
marketingu — mix. K_wo1 S1A W02
K_W10 S1A W07
W_02 S1A W11
Student zna zasady uruchamiania i prowadzenia | Wyktad
dziatalnosci gospodarczej, obowigzki wynikajgce z S1A W01
prowadzenia i rozwoju przedsiebiorstwa, posiada S1A W02
W 03 uporzadkowang wiedze nt. marketingu i jego K_W10 S1A W07
- miejsca w przedsiebiorstwie. S1A W11
Student posiada wiedze dotyczaca podstawowych | Wykiad
elementow marketingu oraz metod ich
wykorzystania dla osiggniecia celow K_W01
W 04 |przedsigbiorstwa. S1A_WO01
Student potrafi pozyskiwa¢ informacje z literatury | Wykiad
przedmiotu, potrafi integrowa¢ uzyskane informacje,
dokonywac ich interpretacji, a takze wyciggac K_U01
U_01 | wnioski. S1A_U02
S1A_U04
Student potrafi wykorzystaé podstawowe badania | Wykiad
marketingowe  do  sformulowania  problemu K UO03
u 02 |decyzyjnego oraz problemu badawczego. - S1A U02
Student  wykorzystuje  zdobytg wiedze  do|Wykiad
rozstrzygania dylematéw pojawiajgcych sie w pracy K_U05 S1A _U06
U 03 | zawodowej.
Student potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze i|Wykiad S1A _U02
rozwija¢  swoje  profesjonalne umiejetnosci, K_Uo04 S1A _UO03
korzystajagc z réznych zrédet i nowoczesnych S1A _U04
U 04 |technologii
Student posiada praktyczne umiejetnoéci | Wyktad K_U02
wykorzystania metod analizy rynku i podjecia decyz;ji S1A _U02
u_o5 | marketingowych.
Student rozumie potrzebe statego uzupetniania | Wykiad K_KO01
K 01 |wiedzy z obszaru marketingu. S1A K01
Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy z | Wyktad K_KO02 S1A K02
wykorzystaniem  wiedzy ekonomicznej i ze S1A_KO03
K _02 | zrozumieniem potrzeb spoteczenstwa. S1A KO7
Organizuje i przeprowadza badania marketingowe i | Wyktad
analizy rynkowe, w tym w ramach dziatalnosci na K_KO06
K_03 | wlasny rachunek S1A K05
k o4 |Potrafi wspdidziatac i pracowa¢ w grupie oraz | Wyktad S1A K07




skutecznie komunikowa¢ sie oraz postepowac
etycznie w ramach wyznaczonych rél K_K04
organizacyjnych i spotecznych

Tresci ksztalcenia:

1. Tresci ksztalcenia w zakresie wyktadu

QOdniesienie
Nr o . do efektow
wykiadu Tresci ksztatcenia ksztatcenia

dla modutu

1 Istota marketingu (poj¢cie, struktura marketingu, elementy marketingu- | W_01
mix). W_02

U 01
K_01

2 Zachowania nabywcow na rynku. Etapy procesu podejmowania decyzji
przez konsumenta.
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3 Segmentacja rynku. Wybor rynku docelowego,
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4 Badania marketingowe.
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5 Elementy marketingu mix: produkt, cena, promocja, dystrybucja.
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Metody sprawdzania efektow ksztatcenia

Symbol Metody sprawdzania efektéw ksztalcenia
efektu | (sposéb sprawdzenia, w tym dla umiejetnosci — odwotanie do konkretnych zadan projektowych, laboratoryjnych, itp.)

w 01 | Projekt, Test,

w 02 |Projekt, Test

w o3 | Projekt

w o4 | Projekt

W 05 Test

u 02 |Projekt

U 03 Projekt, Dyskusja

u oa |Projekt, Test

u os | Projekt

K o1 | Test

K 02 | Projekt, Test

K 03 Projekt, Dyskusja

K_04 Projekt, Dyskusja




D. NAKLEAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Rodzaj aktywnosci obciagzenie studenta
1 | Udziat w wyktadach 14 h
2 | Udziat w ¢wiczeniach
3 | Udziat w laboratoriach
4 | Udziat w konsultacjach (2-3 razy w semestrze) 6 h
5 | Udziat w zajeciach projektowych
6 | Konsultacje projektowe
7 | Udziat w egzaminie
8
9 | Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale 20 h
nauczyciela akademickiego (suma)
10 | Liczba punktéw ECTS, ktora student uzyskuje na zajeciach
wymagdajacych bezposredniego udziatu nauczyciela 0.8 ECTS
akademickiego !
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
11 | Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow 15 h
12 | Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen
13 | Samodzielne przygotowanie sie do kolokwiow
14 | Samodzielne przygotowanie sie do laboratoriow
15 | Wykonanie sprawozdan
15 | Przygotowanie do kolokwium koncowego z laboratorium
17 | wykonanie projektu lub dokumentacji 15h
18 | Przygotowanie do egzaminu
19
20 Liczba godzin samodzielnej pracy studenta guomg)
21 | Liczba punktéw ECTS, ktéra student uzyskuje w ramach
samodzielnej pracy 1,2 ECTS
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
22 Sumaryczne obcigzenie praca studenta | 50 h
23 Punkty ECTS za modut
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta 2 ECTS
24 | Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 10+15=25h
Suma godzin zwigzanych z zajeciami praktycznymi B
25 | Liczba punktéw ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach zaje¢ o
charakterze praktycznym 1,0 ECTS
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
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