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Zatwierdzit:

B. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos¢ do grupy/bloku przed- specjalnosciowy

miotow
Status modutu obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zajeé polski
Usytuowanie modutu w planie studiéw Y,
- semestr
Usytuowanie realizacji przedmiotu w letni
e etni
roku akademickim
Wymagania wstepne Podstawy marketingu Ekonomia menedzerska
Egzamin Nie
Liczba punktéw ECTS 3
Fprmq p'rowadze— wyktad ¢éwiczenia laboratorium projekt inne
nia zaje¢
w semestrze 15 15

C. EFEKTY KSZTALCENIA | METODY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA

Cel Zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami i narzedziami marketingowymi, istotnymi
dla procesu tworzenia wartosci rynkowych, zasadami rozpoznania i kreowania potrzeb rynku

modutu i sposobéw ich zaspokajania ze strony przedsigbiorstwa na rynkach miedzynarodowych.




Symbol ] Forma pro- Odniesiepie Odniesiepie
fektu Efekty ksztalcenia Wadger’ua _do efektow do efektow
€ zajecC kierunkowych | obszarowych
Ma rozszerzong wiedze na temat istoty marketingu
miedzynarodowego jako nauki 0 rozpoznaniu i kre-
owaniu potrzeb nabywcéw i sposobach ich zaspoka- wyktad K WOL
jania przez stosowanie instrumentéw marketingo-| ¢wiczenia -
wych Zna podstawowe pojecia, zasady i metody S2A W01
W_01 | marketingu miedzynarodowego S2A_WO09
Zna narzedzia marketingu-mix, stosowane na ryn-| wyktad K W07
W_02 | kach miedzynarodowych ¢wiczenia — S2A_WO06
Zna podstawowe metody i techniki wykorzystania
instrumentéw marketingowych dla osiggniecia celow | wyktad
L 2 S - : K_WO07
przedsiebiorstw funkcjonujgcych w skali miedzyna-| éwiczenia -
W_03 |rodowej S2A_WO06
Potrafi prawidlowo dokona¢ analizy rynku zagra- W
. A . . : . ykfad
nicznego i opisa¢ warunki funkcjonowania przedsie- éwiczenia K_U02
U 01 |biorstwa na kazdym z nich. S2A_U02
Potrafi prawidtowo sformutowa¢ i uzasadnié¢ podsta- wyklad
wowe obszary interesdw gospodarczych przedsie- Ewiczenia K_U03
U 02 |biorstwa za granica S2A _UO03
Potrafi uzasadni¢ wykorzystanie odpowiednich na-
rzedzi marketingowych dla osiggnigcia prognozowa-| wykifad K U04
nych celdéw przedsigbiorstwa na rynkach miedzyna-| ¢wiczenia -
U_03 |rodowych S2A _U04
Rozumie potrzebe statego uzupetniania wiedzy
z marketingu miedzynarodowego w celu podnosze-
nia svy()_lch k\lNall.fIkaCjI zawodowych w zwigzku ze wyklad K_KO1
zmieniajgcymi sie uwarunkowaniami rynkowymi i
wymogami formalnymi w skali krajowej i miedzyna-
K_01 |rodowe,j. S2A_KO01
Identyfikuje i rozstrzyga problemy praktyki gospo-
darczej, znajdujgce odzwierciedlenie w marketingu
miedzynarodowym, oraz dokonuje oceny racjonal- wyklad
nosci decyzji podmiotdw gospodarczych w sSwietle Ewiczenia K_KO04
informacji, pochodzgcych z wiedzy o zasadach i
warunkach funkcjonowania przedsigbiorstwa na
K_02 |rynkach miedzynarodowych. S2A_K04
Potrafi wspétdziata¢ i pracowac w grupie, skutecznie
komunikowac¢ sie oraz postepowaé etycznie w celu
podejmowania racjonalnych decyzji w zakresie mar-| ¢wiczenia K_KO03
ketingu miedzynarodowego w podmiocie gospodar- S2A_KO02
K_03 |czym. S2A K03
Tresci ksztatcenia:
1. Tredci ksztatcenia w zakresie wyktadu
Odniesienie
Nr Tresci ksztatcenia do efekté\_iv
wyktadu ksztalcenia
dla modutu
1. Podstawowe pojecia i przedmiot marketingu migedzynarodowego w_01
Podstawowe zasady marketingu miedzynarodowego. Otoczenie rynkowe - K_01
srodowisko marketingu miedzynarodowego U 02
2. Segmentacja rynkéw miedzynarodowych i wybér rynku docelowego w_01
Elementy marketingu miedzynarodowego. Nabywca i jego postepowanie. W_02
Segmentacja rynku i grupy decyzyjne K_01
U 02
3. Badania rynkéw miedzynarodowych W_03
Podstawowe metody badan marketingowych - iloSciowe i jakosciowe. Marke- wW_01
ting globalny / marketing w korporacjach globalnych. Marketing przemystowy U 01




K 01
4, Zarzadzanie marketingowe w firmie miedzynarodowej W_02
Zarzadzanie marketingowe, strategie marketingowe. Strategiczne jednostki Ww_01
biznesu. Planowanie i organizacja dziatalnosci marketingowej w firmie. Funk- u_03
cje w pionie marketingu. K 02
Produkt w marketingu miedzynarodowym W_03
5. Zarzadzanie produktem, wprowadzanie nowego produktu na rynek, miedzyna- W_01
rodowy cykl zycia produktu. Product / brand manager i jego zadania. Marka w u_02
koncepcji marketingu, strategie marki. K 01
6. Komunikacja w marketingu miedzynarodowym W_03
Komunikacja marketingowa. Elementy komunikacji formalnej i nieformalnej U 02
Reklama na swiecie, public relations, akwizycja, sales promotion K_02
Organizacja reklamy - agencje reklamowe
7. Zarzadzanie sprzedaza w marketingu miedzynarodowym W_02
Zarzadzanie sprzedazg. Polityka cenowa. Strategie dystrybuciji W_01
Zarzadzanie relacjami z klientami (CRM) W_03
Systemy obstugi klienta, systemy lojalnosciowe U 03
K 02
8 Strategie konkurencji na rynkach miedzynarodowych W_03
Rodzaje strategii konkurencji. Wybér strategii konkurenciji. W_01
U 01
U 02
K_02
2. Tresci ksztatcenia w zakresie éwiczen
Odniesienie
N'r zajec Tresci ksztatcenia do efektoyv
éwicz. ksztatcenia
dla modutu
1 Podstawowe pojecia i przedmiot marketingu miedzynarodowego W_01
Omowienie podstawowych zasad marketingu miedzynarodowego. Przeglad wW_02
elementow otoczenia rynkowego i jego wptywu na przedsiebiorstwo. U 01
K_03
2 Segmentacja rynkéw miedzynarodowych i wybér rynku docelowego W_03
Kryteria segmentacji rynku. Ocena atrakcyjnosci segmentéw. Zapoznanie sie W_01
Z technikami wyboru rynku docelowego. U 01
K_02
3 Badania rynkéw miedzynarodowych U 01
Opracowanie projektu badarn marketingowych. Konstruowanie instrumentéw K_03
pomiaréw sondazowych. Wybodr skali. Analiza i prezentacja wynikéw pomia- w_01
ru.
4 Zarzadzanie marketingowe w firmie migedzynarodowej W_02
Omowienie elementow strategii marketingowych. Strategiczne jednostki w_01
biznesu i zasady ich wyodrebnienia. Elementy analizy portfelowej. W_03
uU_03
K_02
5 Produkt w marketingu miedzynarodowym W_02
Analiza czynnikéw miedzynarodowego cyklu zycia produktu. Strategie marki W_03
— studium przypadkow. U _02
uU_03
K_02
6 Komunikacja w marketingu migdzynarodowym wW_01
Analiza elementéw komunikacji formalnej i nieformalnej w marketingu mie- W_03
dzynarodowym. Reklama na swiecie, public relations, akwizycja, sales pro- U 02
motion — studium przypadkéw K_03
7 Zarzadzanie sprzedaza w marketingu miedzynarodowym w_01
Analiza strategii cenowych w marketingu miedzynarodowym. Studium przy- U 01
padkow. K 03
8 Kolokwium. Analiza odpowiedzi i rozwigzan.




Metody sprawdzania efektow ksztalcenia

Symbol
efektu

Metody sprawdzania efektéw ksztatcenia
(sposob sprawdzenia, w tym dla umiejetno$ci — odwotanie do konkretnych zadan projektowych, laboratoryjnych, itp.)

W _01

Kolokwium zaliczeniowe oraz egzamin pisemny

Student, aby uzyska¢ ocene dobrg, powinien znaé¢ podstawowe pojecia, zasady i metody do-
tyczace marketingu miedzynarodowego. Aby uzyska¢ ocene bardzo dobrg, powinien dodat-
kowo znaé i rozumie¢ zasady identyfikacji potrzeb nabywcéw na rynkach miedzynarodowych.

W_02

Kolokwium zaliczeniowe oraz egzamin pisemny

Student, aby uzyska¢ ocene dobrg, powinien zna¢ podstawowe narzedzia marketingu-mix
stosowane na rynkach miedzynarodowych. Aby uzyska¢ ocene bardzo dobra, powinien wyja-
$ni¢ relacje, wystepujgce miedzy tymi narzedziami i skutki ich wykorzystania dla przedsiebior-
stwa.

W_03

Kolokwium zaliczeniowe oraz egzamin pisemny

Student, aby uzyska¢ ocene dobrg, powinien zna¢ metody i techniki zarzgdzania marketingem
w firmie miedzynarodowej. Aby uzyska¢ ocene bardzo dobrg, student powinien umie¢ anali-
zowac i identyfikowac¢ problemy marketingu miedzynarodowego w firmie i uzasadni¢ kierunki
ich rozwigzywania.

u_o1

Zadania realizowane na ¢wiczeniach, kontrolowane przez prowadzacego ¢wiczenia
Kolokwium zaliczeniowe oraz egzamin pisemny

Student, aby uzyska¢ ocene dobrg powinien umiec¢ identyfikowaé i definiowac zjawiska i pro-
cesy, zachodzgce w miedzynarodowym rynkowym otoczeniu. Aby uzyska¢ ocene bardzo do-
bra, student powinien dodatkowo umiec okreslic wptyw elementéw tego otoczenia na przed-
siebiorstwo

U_02

Zadania realizowane na éwiczeniach, kontrolowane przez prowadzacego ¢wiczenia
Kolokwium zaliczeniowe oraz egzamin pisemny

Student, aby uzyskaé¢ ocene dobrg powinien umie¢ przeprowadzi¢ segmentacje rynku i okre-
sli¢ mozliwe strategie realizacji misji przedsiebiorstwa na rynku miedzynarodowym. Aby uzy-
ska¢ ocene bardzo dobrg, student powinien umie¢ uzasadni¢ wybor rynku docelowego i sfor-
mutowac strategie w zakresie wykorzystania instrumentéw marketingu-mix.

U_03

Zadania realizowane na ¢wiczeniach, kontrolowane przez prowadzacego ¢wiczenia
Kolokwium zaliczeniowe oraz egzamin pisemny

Student, aby uzyska¢ ocene dobrg powinien umieé¢ uzasadni¢ podjecie decyzji marketingo-
wych w zakresie marketingu miedzynarodowego. Aby uzyska¢ ocene bardzo dobrg, student
powinien umie¢ opracowac projekt realizacji dziatah w zakresie marketingu miedzynarodowe-

go.

K_01

Obserwacja postawy studenta podczas zaje¢ dydaktycznych, dyskusja podczas ¢wi-
czen

Student, aby uzyskac¢ ocene dobrg powinien rozumieé potrzebe statego uzupetniania wiedzy
z zakresu zakresie marketingu miedzynarodowego i na biezgco jg uzupetniaé. Aby uzyskaé
ocene bardzo dobrg, powinien uzupetiac te wiedze w zakresie szerszym od cztonkéw grupy.

K_02

Obserwacja postawy studenta podczas zaje¢ dydaktycznych, dyskusja podczas ¢wi-
czen

Student, aby uzyskaé ocene dobrg powinien mie¢ Swiadomos¢ ztozonoéci proceséw gospo-
darczych w zakresie marketingu miedzynarodowego.. Aby uzyska¢ ocene bardzo dobrg, po-
winien umiec¢ identyfikowaé powigzania pomiedzy ré6znymi zjawiskami i procesami gospodar-
czymi w skali miedzynarodowej oraz wskazywaé sposoby rozwigzywania zadan niestandar-
dowych w zakresie marketingu miedzynarodowego.

K_03

Obserwacja postawy studenta podczas zaje¢ dydaktycznych, dyskusja podczas ¢wi-
czeh

Student, aby uzyskac¢ ocene dobrg powinien dobrze wspétpracowac i pracowac w grupie. Ak-
tywnie uczestniczy¢ w rozwigzywaniu zadan problemowych oraz identyfikowa¢ zagrozenia dla
wiarygodnego tworzenia systemu marketingu miedzynarodowego.. Aby uzyska¢ ocene bardzo
dobrg, powinien dodatkowo przejmowac inicjatywe podczas prac w grupie.




NAKLEAD PRACY STUDENTA

Bilans punktow ECTS

. o obciazenie
Rodzaj aktywnosci studenta
1 | Udziat w wyktadach 15
2 | Udziat w ¢wiczeniach 15
3 | Udziat w laboratoriach
4 | Udziat w konsultacjach (2-3 razy w semestrze) 10
5 | Udziat w zajeciach projektowych
6 | Konsultacje projektowe
7 | Udziat w egzaminie 10
8
9 | Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela 50
akademickiego
10 | Liczba punktow ECTS, ktorag student uzyskuje na zajeciach wymagaja-
cych bezposredniego udziatu nauczyciela akademickiego 1,8 ECTS
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
11 | Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow 10
12 | Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen 10
13 | Samodzielne przygotowanie sie do kolokwiow 7
14 | Samodzielne przygotowanie sie do laboratoriéw
15 | Wykonanie sprawozdan
15 | Przygotowanie do kolokwium koricowego z laboratorium
17 | wWykonanie projektu lub dokumentagcji
18 | Przygotowanie do egzaminu 5
19
20 | Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 32
21 | Liczba punktow ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach samodzielnej
pracy 1,2 ECTS
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
22 Sumaryczne obciazenie praca studenta | 82
23 Punkty ECTS za modut 3ECTS
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
24 | Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym 37
Suma godzin zwigzanych z zajeciami praktycznymi
25 | Liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zaje¢ o charak-
terze praktycznym 1,3 ECTS
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
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