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OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku przedmiotéw

Przedmiot specjalnosciowy

Status przedmiotu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski
Usytuowanie modutu w planie studiow - semestr Semestr VIl

Wymagania wstepne

Podstawy marketingu

Egzamin (TAK/NIE)

NIE

Liczba punktéw ECTS

2

Forma

prowadzenia zajeé wyktad ¢wiczenia

laborato-

rium projekt Inne

Liczba godzin
w semestrze

15 15




EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Symbol Efekty ksztatcenia efektow
efektu .
kierunkowych
Ma podstawowg wiedze w zakresie zarzadzania przed-
siebiorstwem. Zna metody i narzedzia analizy otoczenia
Wiedza WO01 |rynkowego oraz metody wspomagania dziatalnosci ZIP1_W13

przedsiebiorstw z wykorzystaniem narzedzi marketingo-
wych.

Umiejetnosci

Potrafi zaplanowa¢ badania w celu zgromadzenia wyse-
lekcjonowanych danych i informacji ekonomicznych w
U0l |postaci prostych baz danych. Umie wykorzysta¢ zgro- ZIP1_U01
madzone dane do analizy typowych proceséw gospo-
darczych, ekonomicznych, spotecznych.

Umie analizowac i prognozowac typowe procesy i zjawi-
ska ekonomiczne oraz spoteczne w celu rozwigzania
pojawiajgcych sie problemdw, rowniez we wspotdziata-
niu z innymi osobami, w ramach prac zespotowych.

uo2 ZIP1_U02

Kompetencje
spoteczne

Potrafi pracowac¢ w grupie, przyjmujac w niej rézne role
rozumiejgc okreslone priorytety stuzace do realizacji
K01 |zadania. Potrafi uczestniczy¢ w przygotowaniu projek- ZIP1 K04
téw, uwzgledniajgc rézne zrodta informacji i dane staty-
styczne.

TRESCI PROGRAMOWE

Forma
zajec

Tresci programowe

wykfad

. Istota zarzgdzania marketingowego; nowoczesne tendencje w zarzadzaniu marke-

tingowym.

N

. Analiza sytuacji marketingowej przedsiebiorstwa. Analiza otoczenia rynkowego

jako punkt wyjscia do badan marketingowych.

. Zrédta informacji rynkowych

. Procedura projektowania badan marketingowych

. Zasady konstrukcji instrumentéw pomiarowych

. Podstawowe i ztozone skale pomiarowe

. Metody redukciji i analizy danych

éwiczenia

. Budowanie firmy jako punkt wyj$ciowy do badan rynku

NP (N[O |o| W

. Jakosciowo-iloSciowa charakterystyka rynku Sformutowanie problemu decyzyjne-

go oraz problemu badawczego

w

. Ustalenie zakresu podstawowego zbioru pytan oraz zbieranie informacji ze zrédet

wtdrnych

. Zdefiniowanie préby badawczej. Budowa kwestionariusza préobnego

. Ostateczne uksztattowanie wtadciwego kwestionariusza pytan

. Przeprowadzenie badan na wybranej prébie

N0~

. Prezentacja wynikéw badan

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektéw ksztalcenia
efektu Egzamin Egzamin Kolokwium Projekt Sprawozdanie Inne
ustny pisemny
wo1 X
uo1 X
uo2 X
K01 X




FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

For.m’a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajeé
Uzyskanie co najmniej 50% punktéw z projektu podczas pre-
wyktad zaliczenie z oceng zentacji wynikow badan na forum grupy w ramach zespotéw
w trakcie zajec.
Uzyskanie co najmniej 50% punktoéw z projektu podczas pre-
¢wiczenia zaliczenie z oceng zentacji wynikow badan na forum grupy w ramach zespotéw
w trakcie zajec.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

. . e Jed-
Lp. | Rodzaj aktywnosci Obcigzenie studenta nostka
w | C L P S
1. | Udziat w zajeciach zgodnie z planem studiéw h
15 15
2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2 2 h
3 Razem przy bezposrednim udziale nauczyciela 34 h
" | akademickiego
Liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje
4. | przy bezposrednim udziale nauczyciela aka- 1,4 ECTS
demickiego
5. | Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 16 h
6. Liczba punktéw E(_:TS, _ktorq student uzyskuje 0.6 ECTS
w ramach samodzielnej pracy
7 Nakiad pracy zwigzany z zajeciami o charakte- 25 h
" | rze praktycznym
Liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje
8. e 1,0 ECTS
w ramach zajeé¢ o charakterze praktycznym
9. | Sumaryczne obcigzenie praca studenta 50 h
10, Punkty ECTS za n.10du.t N 20 ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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