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Przynaleznos$¢ do grupy/bloku przedmiotow

Przedmiot ksztatcenia ogélinego

Status przedmiotu Wybieralny

Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski

Usytuowanie modutu w planie studiow - semestr Semestr VIl

Wymagania wstepne Brak

Egzamin (TAK/NIE) NIE

Liczba punktéw ECTS 1

Forma e wyklad éwiczenia laborato- projekt Inne
prowadzenia zajeé¢ rium

Liczba godzin 9
W semestrze




EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Symbol
efektu

Efekty ksztatcenia

Odniesienie do
efektow
kierunkowych

Wiedza

wo1

Ma elementarng wiedze i rozumie znaczenie tresci i
aspektéw humanistycznych w obszarze techniki. Zna
zasady prawidtowe]j autoprezentacii.

LOG1_W18

w02

Ma podstawowg wiedze o cztowieku w aspekcie psycho-
logicznym, etycznym a takze o motywach jego dziatalno-
Sci

LOG1_W19

Umiejetnosci

uo1

Potrafi pracowac¢ indywidualnie i w zespole, potrafi za-
prezentowac sie publicznie.

LOG1_U03

uo2

Potrafi przygotowac¢ i przedstawic¢ prezentacje multime-
dialng, dotyczacg teoretycznych lub praktycznych za-
gadnien z zakresu logistyki wykorzystujgc wiedze na
temat prawidtowe] prezentacji podczas wystgpien pu-
blicznych

LOG1_U05

Kompetencje
spoteczne

K01

Potrafi pracowac¢ w grupie, przyjmujac w niej rézne role
rozumiejgc okreslone priorytety stuzgce do realizacji
zadania

LOG1_KO03

K02

Ma swiadomos¢ roli spotecznej absolwenta uczelni tech-
nicznej, a zwtaszcza rozumie potrzebe formutowania i
przekazywania opinii publicznej zrozumiatych informacji i
opinii dotyczacych osiggnie¢ techniki i w obszarze logi-
styki zgodnie z zasadami prawidiowej autoprezentacji.

LOG1_KO05

TRESCI PROGRAMOWE

Zasady przygotowania wystgpienia publicznego.

poznania.

Forma L
s . Tresci programowe
zajec
1. Podstawowe pojecia dotyczgce autoprezentacii
2. Ksztattowanie wizerunku.
3. Wybrane zagadnienia z komunikaciji interpersonalnej.
Inne 4. Wykorzystanie zasad rzadzacych ludzkg pamiecig w tworzeniu wizerunku .
- seminarium | g
6.

Spostrzeganie spoteczne: subiektywnos¢, kontekst, heurystyki, konserwatyzm

7. Stres i pokonywanie stresu podczas wystgpien publicznych.

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektow ksztalcenia
efektu Egzamin Egzamin Kolokwium Projekt Sprawozdanie e
ustny pisemny
W01 X
wo2 X
uo1 X
uo2 X
K01 X
K02 X




FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

Forma . . . . .
., Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajec
inne — . . e i
. zaliczenie z oceng Odpowiedz pisemna lub ustna na 3 z 5 pytan.
seminarium

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

; - e Jed-
Lp. Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta nostka
w C L P
1. | Udziat w zajeciach zgodnie z planem studiéw h
2. | Inne (konsultacje, egzamin) h
3 Razem przy bezposrednim udziale nauczyciela 11 h
" | akademickiego
Liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje
4. | przy bezposrednim udziale nauczyciela aka- 0,4 ECTS
demickiego
5. | Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 14 h
6. Liczba punktéw E(_:TS, _ktorq student uzyskuje 0.6 ECTS
w ramach samodzielnej pracy
7 Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakte- o5 h
" | rze praktycznym
Liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje
8. g 1 ECTS
w ramach zaje¢ o charakterze praktycznym
9. | Sumaryczne obcigzenie praca studenta 25 h
10, Punkty ECTS za n.10du.t N 1 ECTS
1 punkt ECTS=25 godZzin obcigzenia studenta
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