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Przynaleznos$¢ do grupy/bloku przedmiotow

Przedmiot kierunkowy

Status przedmiotu Wybieralny
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski
Usytuowanie modutu w planie studiéw - semestr Semestr Il

Wymagania wstepne

Podstawy zarzadzania, Podstawy mar-
ketingu, Analiza ekonomiczna, Eko-
nomia, Zarzadzanie strategiczne, Go-
spodarowanie kapitatlem ludzkim, Pra-
wo gospodarcze

Egzamin (TAK/NIE)

NIE

Liczba punktow ECTS

2

Forma
prowadzenia zajec¢

wyktad éwiczenia

laborato-

rium projekt inne

Liczba godzin
w semestrze

- 12 -




EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Efekty ksztatcenia efektow
kierunkowych

Symbol

Kategoria ofektu

Student ma pogtebiong wiedze o roli przedsiebiorcy w
zakresie metodycznych zasad przygotowania biznespla-
WO01 |nu oraz obszardw jego zastosowania w praktyce gospo- EKO2_W02
darczej. Rozumie w sposob pogtebiony znaczenie pla-
nowania w rozwoju réznych form przedsiebiorczosci.

Student zna w sposob pogtebiony metody gromadzenia
danych i informacji niezbednych do opracowania bizne-
splanu, Zna specjalistyczne zastosowanie metod plano-
W02 |wania wspomagajgcych procesy podejmowania opty- EKO2_WO07
malnych decyzji dotyczgcych kluczowych obszaréw dzia-
talnosci przedsiebiorstwa oraz zwigzanych z kreowaniem

Wiedza biznesplanu.

Student zna ogdlne zasady uruchamiania i prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej. Rozumie zasady funkcjono-
wania przedsiebiorstw na rynku oraz zaleznosci zacho-
dzace miedzy zjawiskami rynkowymi a mozliwosciami
rozwojowymi przedsiebiorstw w celu podejmowania ra-
cjonalnych decyzji planistycznych i gospodarczych.

W03 EKO2_W11

Student ma pogtebiong wiedze na temat metodyki two-
rzenia biznesplanu. Zna zasady tworzenia logicznej
struktury biznesplanu oraz wtasciwego przygotowania

i opracowania pod wzgledem merytorycznym.

W04 EKO2_W13

Student potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do prawi-
diowej interpretacji i wyjasniania zjawisk ekonomicznych,
gospodarczych oraz wzajemnych relacji miedzy zjawi-
skami i procesami ekonomicznymi. Potrafi formutowac i
rozwigzywaé ztozone i nietypowe problemy z zakresu
planowania biznesowego w przedsiebiorstwie.

uo1 EKO2_U01

Student potrafi wykorzystac rozszerzong wiedze teore-
tyczng na temat przygotowania biznesplanu i pozyski-
wac dane do analizowania procesow i zjawisk zacho-
Umiejetnosci U02 |dzgcych w otoczeniu oraz przedsiebiorstwie. Potrafi EKO2_U02
dokona¢ wyboru metod badawczych w celu analizy
szans i zagrozen zwigzanych z dziatalnoscig podmiotow
na rynku krajowym i miedzynarodowym.

Student potrafi z wykorzystaniem zaawansowanych
metod i narzedzi badawczych modelowaé, prognozowac
i ocenia¢ ztozone procesy biznesowe rowniez we wspot-
dziataniu z innymi osobami w ramach pracy zespotowej
nad przygotowaniem biznesplanu i podejmowaé wiodgca
role w zespole.

uo3 EKO2_U04

Student potrafi wspotpracowaé w grupie, przygotowuja-
cej projekty z zakresu biznesplanu przedsigbiorstwa lub
K01 |przedsiewziecia inwestycyjnego. Potrafi pokierowaé EKO2_KO03
przygotowaniem projektu biznesplanu, okreslajgc priory-
tety stuzgce jego realizacji.

Kompetencje

Potrafi uczestniczy¢ w projektowaniu biznesplanu prze-
spoteczne

widujgc wielokierunkowe skutki dziatalnosci dotyczace

K02 : . e o . EKO2_KO05
sfery ekonomicznej, spotecznej, finansowej i ekologicz- -
nej.

KO3 Potrafi samodzielnie uruchomi¢ i prowadzi¢ dziatalnos¢ EKO?2 KO8
gospodarcza. —




TRESCI PROGRAMOWE

Forma .
. Tresci programowe
zajeé
1. Proces planowania i decydowania w przedsigbiorstwie.
2. Analiza strategiczna i strategia funkcjonowania przedsiebiorstwa.
wykfad 3. Charakterystyka planéw dziedzinowych (plan marketingowy).
4. Plany dziedzinowe. Analiza planu technicznego, organizacyjnego i wykonaw-
czego.
1. Charakterystyka przedsiebiorstwa oraz wybor koncepcji realizowanego przed-
siewziecia.
2. Plan marketingowy oraz projektowanie strategii marketingowe;.
3. Plan strategiczny. Analiza rynku. Statystyczna analiza danych z wykorzystaniem
projekt programu R.
4. Plan techniczny.
5. Plan organizacyjny i zatrudnienia.
6. Analiza finansowa przedsiewziecia.
7. Prezentacja biznesplanu.

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektow ksztalcenia
efektu Egzamin Egzamin Kolokwium Projekt Sprawozdanie e
ustny pisemny

W01 X X

w02 X X

W03 X X

wo4 X X

uo1 X

uo2 X

uo3 X

K01 X

K02 X X

K03 X X

FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

For-m'a Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajeé
. . Uzyskanie co najmniej oceny dostatecznej z kolokwium

wykfad zaliczenie z oceng "
kohcowego.
Aktywnos$c¢ na zajeciach.

projekt zaliczenie z oceng Uzyskanie co najmniej oceny dostatecznej z pisemnego
opracowania i prezentacji biznesplanu.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Jed-
Lp. | Rodzaj aktywnosci Obcigzenie studenta nost-
ka
w C L P
1. | Udziat w zajeciach zgodnie z planem studiow = = h
2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2 2 h




Razem przy bezposrednim udziale nauczyciela

3. .y 22 h
akademickiego
Liczba punktéow ECTS, ktorg student uzyskuje

4. | przy bezposrednim udziale nauczyciela aka- 0,9 ECTS
demickiego

5. | Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 28 h

6. Liczba punktéw EQTS, 'ktorq student uzyskuje 11 ECTS
w ramach samodzielnej pracy

7 Naklad pracy zwigzany z zajeciami o charakte- 26 h

" | rze praktycznym

Liczba punktéw ECTS, ktérg student uzyskuje

8. iy 1 ECTS
w ramach zaje¢ o charakterze praktycznym

9. | Sumaryczne obciazenie pracg studenta 50 h

10, Punkty ECTS za n.10du.t N > ECTS
1 punkt ECTS=25 godZzin obcigzenia studenta
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