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Przynaleznos$¢ do grupy/bloku przedmiotow

Przedmiot ksztatcenia ogélnego

Status przedmiotu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Angielski
Usytuowanie modutu w planie studiéw — semestr Semestr IV

Wymagania wstepne

Jezyk angielski llI

Egzamin (TAK/NIE) TAK
Liczba punktow ECTS 3
Forma - . laborato- : :
. " wyktad éwiczenia ; projekt inne
prowadzenia zajeé rium
Liczba godzin 18

W semestrze




EFEKTY UCZENIA SIE

. Symbol _ Odniesiepie do
Kategoria Efekty ksztatcenia efektow
efektu .
kierunkowych
Student potrafi napisac¢ list formalny w wersji elektro-
nicznej; posiada umiejetno$¢ wyrazania opinii na tematy
U0l |spoteczno-ekonomiczne; umie przygotowac i przedsta- EKNO1_U06
wi¢ prezentacje w j. ang. dotyczacg zagadnieh ekono-
Umiejetnosci micznych.
Student potrafi zdobywaé, interpretowac i dokonywac
poréwnan informacji ze zrodet anglojezycznych; umie
o2 opisac rézne rodzaje wykresow; potrafi prowadzi¢ kore- EKONT_U07
spondencje biznesowg w j. angielskim.
Kompetencje KO1 Student podnosi swoje kompetencje jezykowe celem EKON1_KO05
spofeczne doskonalenia zawodowego.

TRESCI PROGRAMOWE

Forma
zajec

Tresci programowe

laboratorium

1. Firma; zaktadanie i prowadzenie dziatalnosci gospodarczej. Liczebniki: umiejet-
no$¢ odczytywania utamkow, walut, procentéw.

2. Groupon i Dinka — przykfady innowacyjnosci w prowadzeniu firm. Zdania czaso-
we.

3. Przemiany w firmie na przykfadzie japonskiej firmy TSC.

4. Marketing i produkt. Kluczowe zasady marketingu.

5. Znane firmy (Adidas) na rynku chinskim.

6. Budowa pytan. Uzyskiwanie informacji drogg telefoniczna.

7. Wykorzystanie marketingu w celu uzyskania lepszych wynikéw sprzedazy na przy-
ktadzie Wincote International.

8. Planowanie; business plan. Czy business plan jest konieczny? Okreslanie przy-
sztosci z wykorzystaniem be going to , Present Continuous, would like.

9. Spotkania firmowe: wigczanie sie do rozmowy, wyjasnianie. Pisanie sprawozda-
nia.

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektow ksztalcenia
efektu Egzamin Egzamin Kolokwium Projekt Sprawozdanie e
ustny pisemny
uol X X X
uo2 X X X
K01 X

FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

Forma
zajec

Forma zaliczenia Warunki zaliczenia

laboratorium

Uzyskanie co najmniej 50% punktéw z kolokwiow w trakcie

zaliczenie z ocen 2 o .
a zaje¢ oraz egzamindéw koncowych




NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktow ECTS

. o e Jed-
Lp. | Rodzaj aktywnosci Obciazenie studenta nostka
W C L P S

1. | Udziat w zajeciach zgodnie z planem studiéw - h

2. | Inne (konsultacje, egzamin) 4 h

3 Razem przy bezposrednim udziale nauczyciela 29 h

" | akademickiego

Liczba punktéw ECTS, ktora student uzyskuje

4. | przy bezposrednim udziale nauczyciela aka- 0,9 ECTS
demickiego

5. | Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 53 h

6. Liczba punktéw E(_:TS, _ktorq student uzyskuje 21 ECTS
w ramach samodzielnej pracy

7 Naklad pracy zwigzany z zajeciami o charakte- 75 h

" | rze praktycznym

Liczba punktéw ECTS, ktérg student uzyskuje

8. g 3,0 ECTS
w ramach zaje¢ o charakterze praktycznym

9. | Sumaryczne obciazenie pracg studenta 75 h

10, Punkty ECTS za n.10du.t N 3 ECTS
1 punkt ECTS=25 godZzin obcigzenia studenta
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