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B. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku
przedmiotéw

Przedmiot specjalnosciowy

Status modutu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski
Usytuowanie modutu w planie studiow Semestr V

- semestr

Usytuowanie realizacji przedmiotu w
roku akademickim

Semestr zimowy

Wymagania wstepne

Podstawy zarzadzania

Egzamin NIE

Liczba punktéw ECTS 3

Forma . " wyktad Cwiczenia | laboratorium projekt inne
prowadzenia zaje¢

w semestrze 10 15




C. EFEKTY KSZTALCENIA | METODY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA

Cel Zapoznanie z wybranymi zagadnieniami teorii i metodologii innowacji z uwzglednieniem
modutu | aspektow kreatywnych i ekonomicznych procesu innowacyjnego.
svmbol rol\jvoarg;znia odniesienie do | odniesienie do
); Kt Efekty ksztalcenia P L. efektow efektow
etektu zajec kierunkowych | obszarowych
(w/é/l/p/inne)

Ma podstawowg wiedze na temat istoty dziatalnosci

innowacyjnej w przedsiebiorstwie. Zna i rozumie T1A W02
W_01 | podstawowe typologie innowacji, ekonomiczne w K_W10 -

. L A T1A_WO09
aspekty dziatalnosci innowacyjnej, modele procesu -
innowacyjnego.

Zna podstawowe zasady budowy planu T1A W09
W 02 komercjalizacji nowego produktu. Ma podstawowg W K W11 T1A W11
- wiedze na temat dobrych praktyk w komercjalizaciji - S1A W11
nowych produktow.
Zna podstawowe zasady zarzgdzania dziatalnoscig T1A W02
W_03 innowacyjng w przedsigebiorstwie. W K_W10 T1A_ W09
U o1 Znai po_trafl ;astosowac poc_lstavyoy\{e metody wip K_U13 T1A Ul10
ekonomicznej oceny przedsiewzie¢ innowacyjnych T1A U12
Zna i potrafi stosowaé¢ podstawowe zasady i metody T1A UO2
U_02 |heurystyczne do poszukiwania innowacyjnych p K_U03 -
; T1A_UQ5
pomystow
Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacije
multimedialng, dotyczgcg teoretycznych lub T1A _U0O4
U_03 praktycznych zagadnien z zakresu zarzgdzania pw K_U05 S1A U10
innowacjami
Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie w
celu podnoszenia swoich kwalifikacji zawodowych w
zwigzku z postepem gospodarczym T1A_KOL
K_01 gzku z posigbem gosp ym, w K_KO01 S1A_KO1
- technologicznym i rozwojem nauki oraz - -
e 7 o . S1A_KO06
zmieniajgcymi sie uwarunkowaniami rynkowymi w -
skali krajowej i miedzynarodowe;.
Potrafi pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rézne T1A KO3
K_02 |role rozumiejgc okreslone priorytety stuzgce do p K_K03 T1A K04
realizacji zadania S1A_KO02
Tresci ksztatcenia:
1. Tredci ksztatlcenia w zakresie wyktadu
Odniesienie
Nr Tresci ksztatcenia do efeltow
wyktadu ksztatcenia
dla modutu
Istota i zakres innowacji W 01
1 Zmiany a innowacje. Definicje innowacji. Cele dziatalnosci innowacyjne;. K 01
Zrédta innowacji. Dynamika proceséw innowacyjnych. Typologia innowacji. -
Ekonomiczny wymiar innowacji
> Wptyw innowacji na rozwdj gospodarczy. Autonomiczny charakter innowacji. W_01
Teorie popytowe. Modele sprzezone. Cztery schematy proceséw W_03

innowacyjnych.




Plan komercjalizacji nowego produktu

metodologiczna w stosowaniu zalecanych technik poszukiwania i oceny innowacyjnych
pomystéw, opracowanie edytorskie i graficzne. Ocena prezentacji kohcowej uwzglednia
zawartos¢ merytoryczng prezentacji, dobér i celowo$¢ zastosowanych elementéw
multimedialnych, starannos¢ i oryginalno$¢ wykonania, dyscypline czasowg w trakcie
prezentaciji.

3 Budowa i zawarto$¢ planu komercjalizacji nowego produktu/technologii. v&/_gg
Sukces nowego produktu. Czynniki decydujgce o sukcesie. U 03
Ekonomiczna ocena przedsiewzie¢ innowacyjnych
Skumulowana krzywa wydatkéw. Macierz Risk/Payoff. Prognozowanie W 01

4 sprzedazy i zyskownosci: model A-T-A-R. Prognozowanie dyfuzji produktu na U 04
rynku modelem Bass’a. Wymagana stopa zwrotu z nowego produktu — K 03
NPRRR. Metody finansowe oceny jednokryterialnej. Analiza finansowa. -
Ocena wielokryterialna.

Zarzadzanie innowacjami.
Uwarunkowania strukturalne, procesowe i informacyjno- decyzyjne

S dziatalno$ci innowacyjnej. Struktura rél w procesie innowacyjnym. Modele W_03
strategicznego zarzgdzania innowacjami. Strategie rozwoju i komercjalizacji
innowacji.

2. Charakterystyka zadan projektowych
Odniesienie
Charakterystyka Eng;f:;g‘i';
dla modutu
Jako zadanie projektowe studenci w grupach 3-4 osobowych opracowujg i sktadajg w
formie pisemnej projekt innowacyjnego produktu stosujgc metody i techniki
poszukiwania i oceny innowacyjnych pomystéw. W trakcie ¢wiczen projektowych
dyskutujg na forum grupy i konsultujg z wyktadowca gtéwne elementy swojego projektu.
Prezentacja korncowa efektéw grupy pracy projektowej odbywa sie z wykorzystaniem | W_01
samodzielnie sporzadzonych modeli innowacyjnych produktéw i prezentacji | W_02
multimedialnych. Prezentacja koncowa jest przedmiotem dyskusji i oceny w grupie. U_01
Zaliczenie ¢wiczen projektowych nastepuje na podstawie oceny oddanych i obronionych U_02
prac projektowych oraz oceny prezentacji kohcowych. Ocena czesci pisemnej U_03
uwzglednia nastepujgce kryteria: uktad i kompletnos¢ tresci projektu, poprawnosé ﬁ_gg

Metody sprawdzania efektow ksztalcenia

Symbol Metody sprawdzania efektéw ksztalcenia

efektu | (sposéb sprawdzenia, w tym dla umiejetnos$ci — odwotanie do konkretnych zadan projektowych, laboratoryjnych, itp.)

W_01 | Kolokwium zaliczeniowe/ Zadanie projektowe

W_02 | Kolokwium zaliczeniowe / Zadanie projektowe

W_03 | Kolokwium zaliczeniowe

U_01 | Kolokwium zaliczeniowe / Zadanie projektowe

U_02 | Zadanie projektowe

U_03 | Zadanie projektowe / Kolokwium zaliczeniowe

K_01 | Zadanie projektowe

K_02 | Zadanie projektowe




D. NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Rodzaj aktywnosci O;z'(?:ﬁ?;e

1 | Udziat w wyktadach 10 h

2 | Udziat w ¢wiczeniach

3 | Udziat w laboratoriach

4 | Udziat w konsultacjach (2-3 razy w semestrze) 3h

5 | Udziat w zajeciach projektowych 15h

6 | Konsultacje projektowe 3h

7 | Udziat w egzaminie

8

9 | Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela 31h
akademickiego (suma)

10 | Liczba punktéow ECTS, ktorg student uzyskuje na zajeciach
wymagajacych bezposredniego udziatu nauczyciela akademickiego 1,2 ECTS
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)

11 | Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow 20 h

12 | Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen

13 | Samodzielne przygotowanie sie do kolokwiow 16 h

14 | Samodzielne przygotowanie sie do laboratoriow

15 | Wykonanie sprawozdan

15 | Przygotowanie do kolokwium koncowego z laboratorium

17 | Wykonanie projektu lub dokumentacji 18 h

18 | Przygotowanie do egzaminu

19
20 Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 2f'm£‘)
21 | Liczba punktow ECTS, ktéra student uzyskuje w ramach samodzielnej
pracy 1,8 ECTS
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
22 Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 85h
23 Punkty ECTS za modut
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta 3’0 ECTS
24 | Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym 18+18=136 h

Suma godzin zwigzanych z zajeciami praktycznymi

25 | Liczba punktow ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach zaje¢ o
charakterze praktycznym 1,3 ECTS
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
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