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B. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku

przedmiotéw Podstawowy
Status modutu Obowigzkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ Polski

Usytuowanie modutu w planie studiéw
- semestr

Semestr piaty

Usytuowanie realizacji przedmiotu w
roku akademickim

Semestr zimowy

Wymagania wstepne

Mikroekonomia, Makroekonomia

Egzamin Tak

Liczba punktéw ECTS 4

Forma . " wyktad éwiczenia laboratorium projekt inne
prowadzenia zaje¢

w semestrze 30h 15h




C. EFEKTY KSZTALCENIA | METODY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA

Student po ukonczeniu kursu powinien posiada¢é wiedze dotyczacg podstawowych
elementow marketingu oraz metod ich wykorzystania

dla osiggniecia celow

Sﬁ)ldulu przedsigbiorstwa, jak réwniez posiadaé praktyczne umiejetnosci wykorzystania metod
analizy rynku i podjecia decyzji marketingowych.
Symbol ) procloar(;ginia odniesier}iedo odniesier;iedo
efektu Efeldy ksztalcenta zajec kieflf?]i?v‘\’/vych ob:;:Ir(:)?Nv:/ch
(w/c/l/p/inne)
Student zna podstawowe pojecia z zakresu| Wyktad, K-W13 T1A W09
marketingu i potrafi sie nimi postugiwaé, zna zasady | Cwiczenia T1A W11
postepowania marketingowego przedsiebiorstwa
o orientacji rynkowej oraz ma wiedze o relacjach
marketingu z innymi, pokrewnymi dyscyplinami
w_01 | naukowymi.
Student zna podstawy metodyczne marketingu i| Wyktad, K-w18 T1A_WO05
stosowane narzedzia badawcze oraz metody analizy | Cwiczenia
wybranych  programéw  marketingowych  (np.
W_02 | promocyjnego, asortymentowego)
Student zna procedure segmentacji rynku,| Wyktad, K-W13 T1A W09
pozycjonowania produktu oraz zasady | Cwiczenia T1A W11
w_03 | konstruowania oferty marketingowej.
Student zna zasady uruchamiania i prowadzenia| Wyktad, K-w18 T1A W05
dziatalno$ci gospodarczej, obowigzki wynikajace z| Cwiczenia
prowadzenia i rozwoju przedsiebiorstwa, posiada
uporzadkowang wiedze nt. marketingu i jego
W_04 | miejsca w przedsiebiorstwie.
Student posiada wiedze dotyczacg podstawowych | Wyktad, K-Ww18 T1A_WO05
elementow marketingu oraz metod ich | Cwiczenia
wykorzystania dla osiggniecia celow
W_05 | przedsigbiorstwa.
Student potrafi pozyskiwaé informacje z literatury | Wyktad, K-U01 S1A UO1
przedmiotu, potrafi integrowa¢ uzyskane informacje, | Cwiczenia
dokonywac ich interpretacji, a takze wyciggaé
u_01 wnioski.
Student potrafi wykorzystaé podstawowe badania| Wyktad, K-U03 S1A_UO03
u_02 marketingowe do sformutowania problemu | Cwiczenia
decyzyjnego oraz problemu badawczego.
Student rozumie istote orientacji marketingowej| Wyktad, K-U06 S1A _UO06
przedsiebiorstw, potrafi obserwowaé $rodowisko | Cwiczenia
funkcjonowania  przedsiebiorstw i  prawidtowo
interpretowaé zaobserwowane zjawiska i relacje
miedzy nimi postugujac sie pojeciami
marketingowymi, zgodnie z regutami orientacji
u_03 | marketingowej.
Student potrafi wykorzystaé podstawowg wiedze z| Wyktad, K-U06 S1A UO06
zakresu marketingu i pozyskiwaé dane do| Cwiczenia
przeprowadzania analiz procesow i zjawisk
gospodarczych (np. struktury asortymentowej
przedsiebiorstwa z wykorzystaniem wybranych
U_04 | metod portfelowych)
Student potrafi zastosowaé procedure segmentacji| Wyktad, K-U19 T1A U13
rynku i zaprojektowaé oferte marketingowg dla | Cwiczenia T1A_U15
u_05 | wybranego segmentu docelowego.
K o1 |Student rozumie potrzebe statego uzupetniania| Wykiad K-K01 S1A K01




wiedzy z obszaru marketingu.
Student ma $wiadomosc¢ potrzeby wigczania klienta| Wyktad, K-K05 T1A KO6
do procesu kreowania warto$ci oferowanej mu przez | Cwiczenia
przedsiebiorstwo, ktérego moze by¢ pracownikiem
K_02 | po ukohczeniu tego kierunku studiow
Potrafi tworczo pracowa¢é w grupie przy| Wykiad, K-K06 T1A KO7
identyfikowaniu probleméw decyzyjnych w | Cwiczenia
dziatalnosci marketingowej przedsiebiorstwa oraz
K_03 |ich rozwigzywaniu.
Student ma $wiadomos$é odpowiedzialnosci za| Wyktad, K-K04 T1A KO3
prace wlasng oraz gotowo$é podporzadkowania sie | Cwiczenia T1A K04
zasadom pracy Ww zespole i ponoszenia
K_04 | odpowiedzialnosci za wspdlnie realizowane zadania.
Tresci ksztatcenia:
1. Tresci ksztatlcenia w zakresie wyktadu
Odniesienie
ny’(\lI; du Tresci ksztatcenia :;’z?;f:;g;';
dla modutu
1 Istota orientacji marketingowej przedsiebiorstwa (pojecie, struktura W_01
marketingu, elementy marketingu-mix, zasady dziatalnosci W_02
marketingowej) W_04
W_05
2 Zewnetrzne warunki dziatania. Formy rynku i konkurencji. Analiza SWOT W_01
3 Zachowania nabywcéw na rynku. Etapy procesu podejmowania decyzji przez W_02
konsumenta.
4 Segmentacja rynku. Procedura wyboru rynku docelowego, strategie wW_01
segmentacji rynku W_03
5 Pozycjonowanie oferty na wybranych segmentach docelowych W_05
6 Produkt jako element marketingu-mix. Marketingowa koncepcja produktu. Cykl w_01
zycia produktu. Analiza portfelowa w wersji BCG i GE. W_02
7 Cena jako element marketingu-mix. Metody ustalania cen. Elastycznos¢ wW_01
cenowa popytu. Polityka cenowa przedsiebiorstwa. W_02
8 Dystrybucja jako element marketingu-mix. Konwencjonalne i zintegrowane W_01
kanaty dystrybucji. Ocena efektywno$ci sieci dystrybuciji. W_02
9 Promocja jako element marketingu-mix. Polityka przedsiebiorstwa w zakresie W_01
promaociji. W_02
10 System Informacji Marketingowej w przedsiebiorstwie W_05
2. Tresci ksztatcenia w zakresie éwiczen
Odniesienie
Nr Tresci ksztatcenia do efekté\_lv
wyktadu ksztatcenia
dla modutu
1 Zastosowanie ankiet w badaniach marketingowych (praca zespotowa) W_01,W_05
U _01,U_02,
K_03
2 Struktura produktu w ujeciu marketingowym (paca zespotowa) W_01,
U 04,K 03
3 Analiza portfelowa w wersji BCG (praca zespotowa) W_01,
U 04,K 03
4 Segmentacja rynku i przygotowanie oferty marketingowej (praca zespotowa) W_01,
U 05,K 02
5 Pozycjonowanie wybranego produktu (praca zespotowa) W_01,W_02
U 03K 03
6 Kreowanie reklamy telewizyjnej i radiowej wybranego produktu na W_01,W_02
podstawie autopozycjonowania (praca zespotowa) U 3,K 03
7 Wybdér metody ustalania cen W_01,wW_02
U 04
8 Analiza wynikéw pracy zespotowej studentow K 01




K_02

3. Tresci ksztalcenia w zakresie zadanh laboratoryjnych

Nr zaje¢

Tresci ksztalcenia
lab.

Odniesienie
do efektéow
ksztalcenia
dla modutu

4. Charakterystyka zadan projektowych
5. Charakterystyka zadan w ramach innych typéw zajeé¢ dydaktycznych

Metody sprawdzania efektéw ksztatcenia

Symbol Metody sprawdzania efektow ksztalcenia

efektu | (sposéb sprawdzenia, w tym dla umiejetnos$ci — odwotanie do konkretnych zadan projektowych, laboratoryjnych, itp.)

w o1 | Test, Egzamin

w 02 | Test, Egzamin

W 03 Test, Egzamin

w o4 | Test, Egzamin

w 05 | rest, Egzamin

u o1 |Projekt

u o2 |Projekt

u o3 | Projekt

u 04 |Projekt

u os | Projekt

K 01 | Projekt

K 02 | Projekt

K 03 | Projekt

K 04 |Projekt

D. NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Rodzaj aktywnosci (s)tbu c&z:s;"e
1 | Udziat w wyktadach 30 h
2 | Udziat w éwiczeniach 15 h
3 | Udziat w laboratoriach
4 | Udziat w konsultacjach (2-3 razy w semestrze) 3h
5 | Udziat w zajeciach projektowych
6 | Konsultacje projektowe
7 | Udziat w egzaminie 2h
8
9 | Liczba god_zin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela 50 h
akademickiego
10 | Liczba punktéw ECTS, ktéra student uzyskuje na zajeciach
wymagdajacych bezposredniego udziatu nauczyciela akademickiego 2
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
11 | Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow 8h




12 | Samodzielne przygotowanie sie do éwiczen 12 h
13 | Samodzielne przygotowanie sie do kolokwiow
14 | Samodzielne przygotowanie sie do laboratoriow
15 | Wykonanie sprawozdan
15 | Przygotowanie do kolokwium koncowego z laboratorium
17 | Wykonanie projektu lub dokumentacji 15 h
18 | Przygotowanie do egzaminu 15 h
19
20 | Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 50 h
21 | Liczba punktéw ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach samodzielnej

pracy 2

(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
22 Sumaryczne obcigzenie praca studenta 100 h
23 Punkty ECTS za modut 4

1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
24 | Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym 15+12 +
Suma godzin zwigzanych z zajeciami praktycznymi 15=42 h

25 | Liczba punktéw ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach zaje¢ o

charakterze praktycznym 1,68

1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
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