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Zatwierdzit:

B. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku
przedmiotéw

Specjalnosciowy

Status modutu

Obowigzkowy

Jezyk prowadzenia zajec

Polski

Usytuowanie modutu w planie studiéw
- semestr

Semestr siédmy

Usytuowanie realizacji przedmiotu w
roku akademickim

Semestr zimowy

Wymagania wstepne

Podstawy marketingu

Egzamin Nie

Liczba punktéw ECTS 2

Forma . " wyktad éwiczenia laboratorium projekt inne
prowadzenia zaje¢

w semestrze 15h 15h




C. EFEKTY KSZTALCENIA | METODY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA

Student po zakonczeniu przedmiotu powinien posiada¢ wiedze dotyczgcg podstawowych

ﬁ?}ldulu elementéw zarzadzania marketingiem na poziomie przedsigbiorstwa, posiadac praktyczne
umiejetnosci wykorzystania metod analizy rynku i podjecia decyzji marketingowych.
Symbol Forma odniesienie do | odniesienie do
efektu Efekty ksztalcenia prowadzenia kierelfﬁttc?v‘\’/v ch ob:;:'r(:)c\)/vwch
(w tym (definiuje ten, kto tworzy sylabus) zajec dot. ki yk tal yh
module) (w/c/l/plinne) (dot. lerunku (usaon_yc
studiow) przez MNiSzW)
Student ma wiedze na temat podstawowych pojeé w, ¢ K-W10 S1A W05
W o1 istoty zarzgdzania marketingiem, podstawowych S1A W06
- funkcji zarzadzania, metod analizy rynku oraz
podejmowania decyzji marketingowych.
Student ma podstawowg wiedze na temat w, ¢ K-W10 S1A W05
W_02 | projektowania badan marketingowych, systemu S1A W06
informacji marketingowe;.
Student posiada wiedze dotyczgcg podejmowania W, ¢ K-W10 S1A_WO05
.. L K-W13 S1A W06
W_03 |decyzji dotyczgcych ceny, produktu, dystrybucji i T1A W09
promocji. T1A:W11
Student potrafi pozyskiwaé¢ informacje z literatury w, ¢ K-U01 S1A UO1
U o1 przedmiotu, potrafi integrowaé uzyskane informacje, TA1 UO1
- dokonywa¢ ich interpretacji, a takze wyciggac
whnioski.
Student potrafi wykorzystaé podstawowe badania w, ¢ K_U03 TA1 UO3
U_02 |rynku do formutowania i organizacji strategicznego S1A _UO03
planowania marketingowego.
Student  wykorzystuje  zdobytg wiedze do W, ¢ K-U06 TAL_UOS
) . o . K-U15 S1A_U06
U_03 |rozstrzygania dylematdéw pojawiajgcych sie w pracy TAL UO02
zawodowe;j. TAL U10
Student rozumie potrzebe statego uzupetniania w, € K-KO1 S1A_KO01
K 01 |wiedzy T1A_KO1
z obszaru zarzgdzania marketingiem i badan rynku.
Student potrafi wspétdziataé i pracowaé w grupie w, € K-K04 S1A_KO03
oraz S1A K04
K 02 skutecznie komunikowa¢ sie oraz postepowaé T1A KO3
- etycznie T1A K04
w zakresie wykorzystywania metod analizy rynku i
podejmowania decyzji marketingowych.
Student potrafi myslec i dziata¢ przedsiebiorczo w, ¢ K-K05 S1A W02
K 03 |Z uwzglednieniem podstawowych zasad T1A K06
- zarzadzania
marketingowego.
Tresci ksztalcenia:
1. Tresci ksztalcenia w zakresie wyktadu
Odniesienie
Nr Tresci ksztatcenia do efektow
wyktadu ksztatcenia
dla modutu
Istota zarzgdzania marketingowego; nowoczesne tendencje w zarzgdzaniu wW_01
1 marketingowym K 01
2 Rynek i misja dziatalnosci przedsiebiorcze;. w_o1

K_03




System informacji marketingowej. Projektowanie badain marketingowych.

w_01
W_02
U 01

Analiza sytuacji marketingowej przedsiebiorstwa

w_01
W_02
u_02
K_02

Strategie marketingowe. Strategiczne planowanie marketingowe

w_01
W_02
K_02
K_03

Decyzje strategiczne dotyczgce ceny i produktu.

W_03
K_02

Zarzgdzanie dystrybucjg

W_03
u_02
K_02

Zarzadzanie komunikacjag marketingowa.

W_03
u_o1
u_02
K_02

2. Tresci ksztatcenia w zakresie ¢wiczen

Nr zaje¢
éwicz.

Tresci ksztatcenia

Odniesienie
do efektow
ksztalcenia
dla modutu

Budowanie firmy jako punkt wyjsciowy do badan rynku

w_01
u_o1
K_01
K_02

Formutowanie i organizacja strategicznego planowania marketingowego w
firmie.

W_02
u_02
K_02
K_03

Jakosciowa charakterystyka rynku. llosciowa charakterystyka rynku.

U_02
K_02

Identyfikacja i analiza rynkowych aktywow przedsiebiorstwa.

w_01
u_02
K_02
K_03

Kreowanie nowych pomystéw. Wprowadzanie zmian oraz nowych strategii
marketingowych.

w_01
u_o1
u_02
K_02
K_03

Prezentacja projektu

w_01
W_03
u_o1
U 02




K_01
K_02

w_01
W_03
u_o1
u_02
K_01
K_02

Prezentacja projektu

Zaliczenie przedmiotu

Metody sprawdzania efektéw ksztatcenia

Symbol Metody sprawdzania efektéow ksztalcenia

efektu | (sposéb sprawdzenia, w tym dla umiejetnosci — odwotanie do konkretnych zadan projektowych, laboratoryjnych, itp.)

W_01 | Dyskusja, zaliczenie ¢wiczen oraz wyktadu

W_02 | Dyskusja, zaliczenie ¢wiczen oraz wykfadu

W 03 Dyskusja, zaliczenie ¢wiczen oraz wyktadu

U_01 | Projekty grupowe, w ramach ktorych studenci opracowujg i prezentujg wybrane zagadnienia
problemowe

U_02 | Projekty grupowe, w ramach ktérych studenci opracowujg i prezentujg wybrane zagadnienia
problemowe
Projekty grupowe, w ramach ktérych studenci opracowujg i prezentujg wybrane zagadnienia

U 03 | problemowe

K_01 | Projekty grupowe, w ramach ktérych studenci opracowujg i prezentujg wybrane zagadnienia
problemowe
Obserwacja postawy studenta podczas zaje¢ dydaktycznych, dyskusja podczas realizacji

K 02 | projektu

k 03 |Obserwacja postawy studenta podczas zajeC dydaktycznych, dyskusja podczas realizacji

projektu

D. NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Rodzaj aktywnosci ::J c(;g?;'e
1 | Udziat w wyktadach 15h
2 | Udziat w ¢wiczeniach 15h
3 | Udziat w laboratoriach
4 | Udziat w konsultacjach (2-3 razy w semestrze) 2h
5 | Udziat w zajeciach projektowych
6 | Konsultacje projektowe
7 | Udziat w egzaminie
8
9 | Liczba god_zin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela 32 h

akademickiego




10 | Liczba punktow ECTS, ktorag student uzyskuje na zajeciach

wymagajacych bezposredniego udziatu nauczyciela akademickiego 1 ECTS
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
11 | Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow 10 h
12 | Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen 10 h

13 | Samodzielne przygotowanie sie do kolokwiow

14 | Samodzielne przygotowanie sie do laboratoriow

15 | Wykonanie sprawozdan

15 | Przygotowanie do kolokwium koricowego z laboratorium

17 | Wykonanie projektu lub dokumentacji 10 h

18 | Przygotowanie do egzaminu

19
20 | Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 30 h
21 | Liczba punktow ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach samodzielnej
pracy 1 ECTS
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
22 Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 62 h
23 Punkty ECTS za modut
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta 2 ECTS
24 | Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym 10+10+10=

Suma godzin zwigzanych z zajeciami praktycznymi 30

25 | Liczba punktow ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach zaje¢ o
charakterze praktycznym 1 ECTS
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
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