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B. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku
przedmiotéw

Przedmiot podstawowy

Status modutu Obowiazkowy
Jezyk prowadzenia zaje¢ polski
Usytuowanie modutu w planie studiow Semestr Il

— semestr

Usytuowanie realizacji przedmiotu w
roku akademickim

Semestr letni

Wymagania wstepne

Mikroekonomia

Egzamin Nie

Liczba punktéw ECTS 2

Forma . " wyktad Cwiczenia | laboratorium projekt inne
prowadzenia zaje¢

w semestrze 15 15 - - -




C. EFEKTY KSZTALCENIA | METODY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z podstawowymi elementami marketingu oraz
Cel metodami ich wykorzystania dla osiggniecia celéw przedsiebiorstwa. Studenci zdobedg
modutu | réwniez praktyczne umiejetnosci wykorzystania metod analizy rynku i podejmowania decyz;ji
marketingowych.

Forma ._ | odniesienie do | odniesienie do
Symbol Efekty ksztalcenia prowadzenia efektow efektow
efektu zajec Kierunkow
ych | obszarowych
Student ma wiedze nt. podstawowych pojec
dotyczacych przedmiotu podstawy marketingu oraz
metod ich wykorzystania dla osiggniecia celow T1A_WO09
W _01 Ich wykorzystania dia osiagniecia celow = wié K W11 T1A W11l
przedsiebiorstwa, jak rowniez rozumiec jej zrodia i
. . ; S1A W11
zastosowania w obrebie pokrewnych dyscyplin -
naukowych.
. o T1A_ W09
W 02 it;rdkeer;itnmj f(r);liitawowa wiedze na temat promog;i i wié K W11 T1A W11
9 : S1A_W11
Student potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposéb
przedsiebiorczy okreslajgc wptyw swoich decyzji T1A_WO09
W_03 ) f ) w/¢ K_W11 T1A W11
gospodarczych na sytuacje majgtkowo-finansowg - S1IA W11
prowadzonego przedsiebiorstwa. —
Student zna zasady uruchamiania i prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, obowigzki wynikajgce z T1A_WO09
W_04 | prowadzenia i rozwoju przedsiebiorstwa, posiada ¢ K_W11 T1A W11
uporzgdkowang wiedze nt. marketingu i jego S1A W11
miejsca w przedsiebiorstwie.
Student posiada wiedze dotyczgca podstawowych
W_05 | elementéw marketingu oraz metod ich T1A W09
- . SN - w/¢ K_W11 T1A_W11
wykorzystania dla osiggniecia celéw S1IA W11
przedsiebiorstwa. -
Student potrafi pozyskiwac¢ informacje z literatury
u_o1 przedm|0tu,,.pot_raf| mtegroyvac uz;_/skane_ mfotmaCJe, W/E K UO1 T1A UO1
dokonywac ich interpretacji, a takze wyciggac - -
whnioski.
Student potrafi wykorzystaé podstawowe badania T1A UO3
U_02 | marketingowe do sformutowania problemu w/¢ K_U04 S1A U09
decyzyjnego oraz problemu badawczego. -
Student wykorzystuje zdobytg wiedze do T1A UOL
U_03 |rozstrzygania dylematoéw pojawiajgcych sie w pracy w/c K_U02 S1A UOL
zawodowej. -
Student potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i
U_04 rozwija¢ swoje ’p_rofespnfalne .umlejetnoscu wlé K_U01 T1A_UO1
korzystajac z roznych zrédet i nowoczesnych
technologii
Student posiada praktyczne umiejetnosci T1A UO1
U_05 | wykorzystania metod analizy rynku i podjecia decyzji w/¢ K_U02 -
; S1A_U01
marketingowych. -
. L T1A_KO1
K_01 St.udent rozumie potrzebg statego uzupetniania W K_KO1 S1A_KO1
wiedzy z obszaru marketingu. S1A K06
Student potrafi mysle¢ i dziata¢ przedsiebiorczo z . T1A _KO06
K_02 uwzglednieniem podstawowych zasad promociji. wie K_KO5 S1A_KO7




Student ma swiadomo$¢ roli absolwenta uczelni
K_03 | wyzszej w procesie przekazywania wiedzy i w/¢ K_KO06 T1A_KO7
ksztattowania pogladdw spoteczenstwa.
Student ma swiadomos$é odpowiedzialno$ci za
race wlasng oraz gotowos¢ podporzgdkowania si T1A KO3
K_o4 |Prace a 9 >C podporzg ¢ wié K_KO3 T1A_KO4
zasadom pracy w zespole i ponoszenia
oo o o ) . S1A K02
odpowiedzialnosci za wspdlnie realizowane zadania. —
Tresci ksztalcenia:
1. Tresci ksztatcenia w zakresie wyktadu
Odniesienie
Nr Tresci ksztatcenia do efektow
wyktadu ksztalcenia
dla modutu
. L . . . w_01
1 Istota marketingu (pojecie, struktura marketingu, elementy marketingu-mix). W 02
Zewnetrzne warunki dziatania. Formy rynku i konkurenciji. W 05
> Zachowania nabywcow na rynku. Etapy procesu podejmowania decyzji przez W_01
konsumenta. Segmentacja rynku. Wybor rynku docelowego, W_02
3 Badania marketingowe. W_05
4 Produkt jako element marketingu-mix. Rodzaje produktu. Cykl zycia produktu. wW_01
Metoda ABC. wW_02
Cena jako element marketingu-mix. Metody ustalania cen. Elastycznosc¢ wW_01
5 . S
cenowa popytu. Polityka cenowa przedsiebiorstwa. W_02
6 Dystrybucja jako element marketingu-mix. Konwencjonalne i zintegrowane W_01
pionowo kanaty dystrybucji. Ocena efektywnosci sieci dystrybuc;ji. W_02
7 Promocja jako element marketingu-mix. Reklama. Kanaty przekazywania wW_01
reklamy. Promocja sprzedazy. Public relations. W_02
. W_04
8 Spoteczne aspekty marketingu. W 05
2. Tresci ksztatcenia w zakresie éwiczen
. Odniesiepie
N’r zajec Tresci ksztatcenia do efektoyv
éwicz. ksztalcenia
dla modutu
w_01
1 Budowanie firmy: nazwa, logo, hasto reklamowe, obsada stanowisk, adres U 01
siedziby firmy, zakres geograficzny dziatalnosci U 02
K_01
w_01
W_03
2 Miejsce marketingu w firmie W_04
u_02
U 03
wW_01
W_02
3 Marketing a zasoby, cele firmy i rynek Vd—gg
K_01
K_02
w_01
W_04
4 Makrootoczenie technologiczne, polityczno-prawne, ekonomiczne, naturalne, U 01
spoteczno-demograficzno-kulturowe a marketing U 02
U _05

K_01




Mikrootoczenie firmy — dostawcy, odbiorcy, konkurenci, spotecznosci
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Prezentacja projektu i zaliczenie projektu
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Kolokwium zaliczeniowe
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Metody sprawdzania efektow ksztalcenia

Symbol
efektu

Metody sprawdzania efektéw ksztalcenia

w_01

Projekt, Test,

W_02

Projekt, Test

W_03

Projekt

W_04

Projekt

W_05

Test

u_ o1

Test

U_02

Projekt

U_03

Projekt, Dyskusja

U_04

Projekt, Test

u_05

Projekt

K_01

Test

K_02

Projekt, Test

K_03

Projekt, Dyskusja

K_04

Projekt, Dyskusja

i:). NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS

Rodzaj aktywnosci

obciazenie studenta

1 | Udziat w wyktadach

15 godz.

2 | Udziat w éwiczeniach

15 godz.

3 | Udziat w laboratoriach




Udziat w konsultacjach (2-3 razy w semestrze) 3 godz. (1w, 2¢.)

Udziat w zajeciach projektowych

Konsultacje projektowe

Udziat w egzaminie

[Ce e NN NI e NING) § NN

Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale 33 godz_
nauczyciela akademickiego (suma)
10 | Liczba punktow ECTS, ktorag student uzyskuje na zajeciach
wymagajacych bezposredniego udziatu nauczyciela 13 ECTS
akademickiego !
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
11 | Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow 2 godz.
12 | Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen 4 godz.
13 | Samodzielne przygotowanie sie do kolokwiow 3 godz.

14 | Samodzielne przygotowanie sie do laboratoriow

15 | Wykonanie sprawozdan

15 | Przygotowanie do kolokwium koncowego z laboratorium

17 | Wykonanie projektu lub dokumentacji 12 godz.
18 | Przygotowanie do egzaminu
19
20 Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 21(5%332'
21 | Liczba punktow ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach

samodzielnej pracy 0,7 ECTS

(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
22 Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 54 godz.
23 Punkty ECTS za modut

1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta 2 ECTS

24 | Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym 15+2+4+3+12=36

Suma godzin zwigzanych z zajeciami praktycznymi

25 | Liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zajeé¢

o charakterze praktycznym 1,3 ECTS
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
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